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LOS EFECTOS INDUCIDOS DEL TURISMO SOBRE LA ECONOMÍA...

Anexo





Persona de contacto

Dirección:

E-mail:

Fax:                                     Tfno.:

TURISMO DE SOL Y PLAYA

TURISMO CULTURAL

TURISMO RURAL Y DE NATURALEZA

TURISMO DE NEGOCIOS Y REUNIONES

TURISMO DEPORTIVO

Otros, especificar cuál:

Indiquen en que tipología turística situaría, en términos
generales,  a la mayoría de us cl ientes
(preferiblemente 1). En caso de respuesta múltiple
indique el porcentaje aproximado:

5.

%

5. Indiquen en que tipología turística situaría, en términos
generales,  a la mayoría de us cl ientes
(preferiblemente 1). En caso de respuesta múltiple
indique el porcentaje aproximado:

1. Exprese su opinión sobre el comportamiento del
sector turístico en Andalucía durante 2008 con un
valor de 1 a 5 (el valor 1 representa la menor
valoración)

(Valor de 1 a 5)

2. Cómo cree que ha influido en su empresa el deterioro
de la situación económica durante 2008.
Marque uns sóla respuesta

NADA

POCO

MODERADAMENTE

BASTANTE

EXTREMADAMENTE

Encuesta al SECTOR TURÍSTICO

3. Valore cómo cree que afectará la coyuntura económica
en su empresa en los siguientes aspectos (el valor
1 representa la menor valoración)

DIFICULTADES DE FINANCIACIÓN

DESCESO DEL GASTO POR TURISTA EN SU ESTABLECIMIENTO

DESCENSO DE LOS INGRESOS

     Sólo en el caso de hoteles y casas rurales:

DESCENSO DE LA OCUPACIÓN

DESCENSO DE LA ESTANCIA MEDIA

Otros, especificar cuáles:

4. Detalle cuál es en su opinión el principal reto turístico
para 2009:

A NIVEL DE SU EMPRESA

PARA EL CONJUNTO DE ANDALUCÍA

6. Indique el perfil del cliente en términos generales:

PROCEDENCIA DEL TURISTA

Resto de España Andalucía Extranjero

NIVEL DE RENTA

INDIQUE LA PRINCIPAL ACTIVIDAD QUE REALIZA

INDIQUE LA PRINCIPAL MOTIVACIÒÓN DEL VIAJE

Medio Medio-alto

Alto Muy alto

7. Indique el porcentaje de variación de los ingresos de
explotación de su establecimiento en 2008 respecto
al año anterior.

%

8. Respecto al año 2008, señale la expectativa de
crecimiento de su establecimiento en Andalucía para
el año 2009:

NIVEL DE CRECIMIENTO SUPERIOR

NIVEL DE CRECIMIENTO SIMILAR

NIVEL DE CRECIMIENTO MENOR

La “Encuesta al sector turístico” forma parte del estudio del comportamiento de la actividad
turística en Andalucía durante el año 2008 elaborado por el Instituto de Análisis Económico
y Empresarial de Andalucía y tiene por finalidad principal captar la evolución de taes
actividades y los puntos de vista de las empresas turísticas en dicho periodo.

I N S T I T U T O

D E  A N Á L I S I S

E C O N Ó M I C O  Y

E M P R E S A R I A L

D E  A N DA L U C Í A



9. Señale los aspectos positivos del turismo en Andalucia

10. Valore de 1 a 5 el esfuerzo de su empresa en los
siguientes aspectos (el valor 1 representa la menor
valoración)

Mejora de la cualificación de sus trabajadores mediante
formación
(cursos...)

Mejora de la cualificación por nuevas incorporaciones de
persoal

11. Valore el esfuerzo de su empresa en 2008 en los
siguientes aspectos. De 1 a 5 (el valor 1 representa la
menor valoración)

Incorporación de cambios en los servicios, en los
productos o servicios que ofrece su empresa y que
implican una mejora.

Aplicación de cambios en la gestión u organización
de la empresa.

Aplicación de cambios en los métodos de
comercilización.

Indique en qué áreas de la empresa se manifiestan las mayores
necesidades de formación:

Nivel actual de formación de sus trabajadores para el trabajo
que desempeñan

Adecuación del nivel de frmación a los puestsos de trabajo
desempeñados

Nivel de formación en el conjunto del sector turístico

Señale las princiaples carencias en formación en su empresa:

12. Valore el nivel de formación en su empresa. De 1 a 5
(el valor 1 representa la menor valoración)

Se ruega enviar encuesta cumplimentada lo antes posible mediante fax al número 952 21 20 73
o mediante e-mail a la dirección de correo: aea@unicaja.es
Dirección postal: Calle Molina Lario nº 13, 5ª planta. 29015 Málaga. Teléfono: 952 22 53 05

Gracias de antemano por su inestimable colaboración.
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