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6. PERSPECTIVAS TURISTICAS.

Los ejercicios de prevision de la actividad turistica son dificiles y complejos
y no abundan las previsiones, al menos en términos cuantitativo. A nivel
mundial, la OMT considera que el turismo internacional recupera un cierto
ritmo después de lo ocurrido en el ano 2009, estima que la llegada de turistas
internacionales crecié un 7 por ciento en los dos primeros meses de 2010’
(en Europa al 3 por ciento) y prevé un crecimiento en los llegadas de turistas
internacionales entre un 3-4 por ciento en 2010. Aunque desde la propia
institucion se llama la atencion sobre los numerosos factores que todavia
pueden poner en peligro la recuperacion, sobre el crecimiento lento de la
mayoria de paises avanzados y el aumento del desempleo entre los principales

paises emisores de turismo.

En el caso de Espana, Exceltur? estima que el PIB turistico disminuird en 2010
en un -0,9 por ciento respecto al aho anterior, catalogando el panorama futuro
como de notable moderacion en la caida (en 2009 se registré un descenso
del -5,6 por ciento en dicha magnitud). Para la citada entidad, se espera en
2010 un comportamiento de la demanda extranjera algo mas negativa que la
nacional, con un crecimiento de la llegada de turistas extranjeros del 0,2 por
ciento aunque los ingresos por turismo, en términos reales, caeran un -4,9
por ciento. Lo anterior se justifica, en parte, en que durante 2010 persistira
la pauta de predominio de viajes de proximidad. Desde el punto de vista
empresarial, Exceltur concluye que la mayoria de los empresarios turisticos
espanoles prevén en 2010 mejorar sus resultados respecto a 2009 y creen que
la recuperacion de los niveles de rentabilidad previos a la recesién se lograran

a partir del ano 2012.

1 Segun el Barometro OMT del Turismo Mundial. Hay que interpretar con cautela estas
tasas de crecimiento de principio de aho puesto que se comparan con un periodo
especialmente débil del afo 2009.

2 Informe Perspectivas Turisticas Exceltur n°® 27 (enero 2009) y n°® 32 (abril 2010). Alianza
para la Excelencia Turistica.
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Las previsiones sobre el entorno macroecondmico sustentan el argumento
de que durante 2010 se moderard el ritmo de descenso de la demanda
turistica pero aun perdura un elemento de incertidumbre como es la debilidad
del consumo privado en los paises de nuestro entorno y el aumento del
desempleo. De hecho, han sido las tasas negativas de crecimiento econédmicoy
el desempleo los factores que en mayor medida han provocado la contraccion
de la demanda turistica durante 2009. En este sentido, las estimaciones sobre
el comportamiento de la actividad turistica en 2010 se basan, entre otras
cuestiones, en las previsiones de crecimiento econdmico. En éstas se observa
que la evolucion del consumo privado en Andalucia en 2010 sera de un -0,3

por ciento.

Cuadro 6.1 En un contexto de crecimiento

.. . e esperado de las actividades de
Previsiones de crecimiento econémico.

servicios en Andalucia de un

0,4 por ciento y de un descenso
ARV A AU del -0,5 por ciento en el PIB
ATEEINEE regional y nacional® (Cuadro
Agricultura 0,8 -0,5 0,0 .
_ 6.1), nuestras previsiones sobre
et s P R la actividad turistica en 2010 en
Construccién 4,7 -11,8 -7,1 , _
. Andalucia y Espana se exponen
SEENE 22 08 04 en el Cuadro 6.2. Segun los
P8 06 35 05 valores del Indicador Sintético de
Congumo -0,8 -5,1 -0,3 Actividad Turistica indican que la
privado
Inversion 49 132 68 actividad turistica experimentara
PIB Espana 0.9 36 05 un crecimiento anual en 2010 del
B 0,4 por ciento en Andalucia y del
* Previsiones
Fuente: Instituto de Andélisis Econdmico y Empresarial de 0'5 por ciento en ESpana'
Andalucia, Instituto de Estadistica de Andalucia e Instituto
Nacional de Estadistica.

3 Enloscalculos del ISTA se tienen en cuenta también las tasas de crecimiento econémico
de los paises de nuestro entorno, entre otras variables. Consultar Anexo: Cuestiones
metodoldgicas y notas explicativas.
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Los valores trimestrales del e . Cuadro 6.2

Indicador Sintético de Actividad L o )
Prevision de crecimiento en 2010 segun el

Turistica de Andalucia, permiten i Indicador Sintético de Actividad Turistica
detectar como el valor maximo o

del indicador se alcanzé en el IV
trimestre de 2007. A partir de 110 130.1 1273

esta fecha se empieza a notar el 210% 130.6 127.8
impacto de la crisis econémicay 310* 131.0 128.1

el ritmo de la actividad turistica 410* 131.4 128.3

cae en tasas negativas, las Valor anual* 130,8 127.9

mayores tasas negativas y por Tasa de

lo tanto el momento de mayor crecimiento* 0.4 0.5

efecto de la recesion sobre la * Valores estimados
actividad turistica se da en el IV Fuente: Instituto de Andlisis Econdmico y Empresarial
trimestre de 2008. Y el transito oo Anaelucs

hacia tasas intertrimestrales
positivas de la actividad turistica se produjo en el IV trimestre de 2009, desde

entonces las variaciones intertrimestrales son positivas.

Grafico 6.1

Valores trimestrales del ISTA
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Fuente: Instituto de Anélisis Econémico y Empresarial de Andalucia.
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ettt s Cuadro 6.3 En este informe también se han

. . ) calculado las previsiones sobre
ISTA por destinos turisticos de Andalucia.

laactividadturisticade Andalucia

segun los destinos turisticos
2009 | 2010 (P) (Cuadro 6.3). Segun el Indicador

Destino litoral 4.2 0.2 Sintético de Actividad Turistica
) .
pestino urbano 2.7 1.1 de Andalucia, se espera en 2010
Resto de destinos -3,7 -0,2 . -
un mayor ritmo de crecimiento
Total -4,0 0,4

de las actividades turisticas en
* Capitales de provincia R .
los destinos urbanos, capitales
Fuente: Instituto de Andlisis Econémico y Empresarial L. )

de Andalucia. de provincia, con un incremento

anual del 1,1 por ciento frente a
un 0,2 por ciento de los destinos de litoral. Con la particularidad de que en 2010
la actividad turistica disminuira ligeramente en los destinos de interior y capitales

intermedias del interior, a una tasa del -0,2 por ciento.

Las perspectivas turisticas sobre 2010 se completan con el punto de vista de
los empresarios turisticos, a partir de los resultados de la Encuesta al Sector
Turistico. También se recogen las expectativas del sector sobre la recuperacion

de la crisis actual.

A pesar del resultado global negativo que ha obtenido el afo turistico 2009
y la profunda crisis econdmica para la que en Espana se prevé una salida
tardia, el sector turistico andaluz se muestra a grandes rasgos positivo
respecto a las expectativas que se plantea para 2010, esperando que no se
produzcan mas descensos y que la actividad al menos se estabilice. Asi, un
43,4 por ciento del total del sector estima que las ventas se mantendran y un
27,6 por ciento incluso espera un ligero aumento (Cuadro 6.4). El niumero de
trabajadores, segun estima una gran mayoria de empresas del sector (75,7
por ciento), se mantendra. Del mismo modo, se espera para los precios de
venta similar evolucion, con un 66,7 por ciento de establecimientos turisticos
que asi lo afirma. Un 44,8 por ciento de las empresas coincide en apuntar a
un mantenimiento de los beneficios pero también merece ser destacado el
23,9 por ciento que cree que disminuiran ligeramente y el 20,9 por ciento que

espera que aumenten, también, ligeramente.
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.............................................................................................................................. Cuadro 6.4
Expectativa de crecimiento del sector turitico Andaluz en 2010

respecto a 2009, general y por tipologias.

En porcentaje sobre el total de encuestados

Total Aumentarad | Aumentara Se | Disminuird | Disminuira
notablemente | ligeramente | mantendrd | ligeramente | fuertemente
2,4 9,2

Cifra de negocio (ventas) 27,6 43,4 17,4
Numero de trabajadores 0,5 1.1 75,7 10,3 24
Precios de venta 0,3 92 66,7 18,6 53
Beneficios 1,3 20,9 448 239 9.1
Inversion 4.6 14,8 65,5 7,6 7.6
Cifra de negocio (ventas) 2.1 26,1 42,0 278 2.1
NUmero de trabajadores 1,3 9.8 72,8 14,0 2,1
Precios de venta 0,0 8.4 67,6 14,8 9,3
Beneficios 34 22,5 40,7 28,3 51
Inversion 0,0 7.2 77,9 42 10,6
Cifra de negocio (ventas) 0,0 27,3 35,7 24,1 12,9
NUmero de trabajadores 11 7.4 78,5 6,8 6,2
Precios de venta 0,0 10,4 65,6 17.1 6.9
Beneficios 1,2 18,3 41,2 25,0 14,3
Inversion 3,8 17,2 64,3 53 9,4
Cifra de negocio (ventas) 43 21,6 29,8 28,5 15,9
NUmero de trabajadores 0,0 9,0 75,2 14,2 1,7
Precios de venta 0,0 1,4 87,2 1.4 0,0
Beneficios 0,0 18,9 38,9 30,9 11,3
Inversion 2.4 35,6 56,8 3,3 1,9
Cifra de negocio (ventas) 1,7 27,1 46,1 13,6 8,0
NUmero de trabajadores 0,0 12,9 60,4 18,0 5,3
Precios de venta 0,0 16,1 54,2 20,1 6,2
Beneficios 1,8 215 38,3 29,5 54
Inversion 53 12,9 60,9 74 10,1
Cifra de negocio (ventas) 1,3 435 41,5 8,7 5,0
Numero de trabajadores 0,0 35,3 47,8 16,9 0,0
Precios de venta 0,0 23,0 61,3 14,5 12
Beneficios 0,0 21,0 56,9 19,5 2,6
Inversion 0,0 32,6 57,0 19 8,7

Fuente: Encuesta al Sector Turistico, 2010. Instituto de Anélisis Econémico y Empresarial de Andalucia.
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Las expectativas por tipologias no se desvian de la tendencia general
de estabilizaciéon aunque existen algunas diferencias que merecen ser
mencionadas. En las empresas cuyo tipo de cliente es de “turismo rural y de
naturaleza” existe un porcentaje similar de ellas que predice un mantenimiento
(29,8 por ciento) y una disminucion ligera (28,5 por ciento) de las ventas. Para
las empresas de segmento “deportivo”, sin embargo, la evaluacidon de esta
variable para 2010 es mas positiva, ya que un 43,5 por ciento de ellas apuesta
por un aumento moderado y un 41,5 por ciento por un mantenimiento. La
tipologia deportiva tiene el mayor porcentaje de empresas que creen que el
numero de trabajadores y precios de venta aumentaran ligeramente (35,3 y 23
por ciento respectivamente frente al 11,1y el 9,2 por ciento del conjunto del
sector). Esta misma tipologia destaca, por superar en 12 puntos porcentuales
al conjunto del sector, en cuanto a empresas que esperan un mantenimiento
de los beneficios, quitandole el peso que otras tipologias dan a una reduccion
ligera de estos. Por ultimo, la inversion para casi la mayoria de las empresas
cuyo cliente es de motivacién “sol y playa” se mantendra (77,9 por ciento)
superando en aproximadamente 12 puntos porcentuales al conjunto sectorial.
La distribucion de las opiniones es mas equilibrada en las empresas de
“turismo rural y de naturaleza” y “deportivo” en las que, aunque predomina
una estabilizacion de esta variable (56,8 y 57 por ciento en cada caso), también
obtienen un peso importante las opiniones en torno a un aumento ligero (35,6

y 32,5 por ciento).

En los resultados obtenidos por ubicacidon geografica (Cuadro 6.5) se observa
que los establecimientos de alojamiento situados en ciudad tienen una vision
mas optimista que el conjunto del sector respecto al aumento de ventas,
destacando el 33,3 por ciento que espera un aumento moderado de esta
variable para 2010, contando también con el porcentaje mas alto de empresas
que esperan mantener sus trabajadores (78,6 por ciento). También este tipo
de empresas tiene una opinién mas optimista sobre los beneficios que el
conjunto del sector, con un 48,8 y un 23,8 por ciento de ellas que creen que se
mantendran y aumentaran ligeramente en cada caso. Para aquellas empresas
localizadas en el interior, el peso que tiene el mantenimiento de precios es

mayor que en el conjunto sectorial y que en el resto de ubicaciones (72,6 por
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ciento) ocurriendo lo mismo con la inversidon cuyo porcentaje de empresas
que espera que aumente ligeramente (24,6 por ciento) supera en casi 9 puntos
porcentuales a la media del sector y casi duplica a la de los establecimientos
de litoral. Estos ultimos ven mas probable un mantenimiento de las ventas que

el resto de establecimientos (48,2 por ciento), mientras que para los beneficios

.............................................................................................................................. Cuadro 6.5
Expectativa de crecimiento del sector turistico Andaluz en 2010

respecto a 2009, general y por destinos.

En porcentaje sobre el total de encuestados

e
notablemente | ligeramente | mantendra | ligeramente | fuertemente

Cifra de negocio (ventas) 27,6 434 174
Numero de trabajadores 0,5 111 75,7 10,3 2,4
Precios de venta 03 9,2 66,7 18,6 B
Beneficios 1,3 20,9 44,8 23,9 9.1
Inversion 46 14,8 65,5 76 7,6

Interior
Cifra de negocio (ventas) 2,2 26,9 40,3 17,2 134
Numero de trabajadores 0,8 12,0 73,7 11,3 2,3
Precios de venta 0,0 74 72,6 16,3 3,7
Beneficios 23 21,2 40,9 21,2 14,4
Inversion 3,0 24,6 59,7 6,0 6,7
Litoral

Cifra de negocio (ventas) 2.9 20,9 48,2 18,7 94
Numero de trabajadores 0,7 11,6 732 11,6 29
Precios de venta 0,7 58 67,6 19,4 6,5
Beneficios 0,8 16,4 43,3 30,6 9,0
Inversién 6,0 12,8 63,9 10,5 6,8
Cifra de negocio (ventas) 2,4 33,3 45,2 14,3 48
Numero de trabajadores 0,0 9,5 78,6 9,5 24
Precios de venta 0,0 14,3 54,8 238 7.1
Beneficios 1,2 23,8 48,8 22,6 36
Inversion 6,0 6,0 69,1 71 1.9
Los porcentajes medios obtenidos por variable para el total del sector incorporan los resultados de todos los
encuestados. En el caso de interior, litoral y ciudad no se consideran las agencias de viajes.
Fuente: Encuesta al Sector Turistico, 2010. Instituto de Anélisis Econdmico y Empresarial de Andalucia.
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es el conjunto de empresas que mayor peso concede a una disminucion ligera
(30,6 por ciento frente al 23,9 del global del sectory alos 21,2 y 22,6 por ciento

de interior y ciudad respectivamente).

El sector hotelero apuesta por una estabilizacion de su actividad para 2010,
observando también la posibilidad de crecimiento o disminucion moderadas
de cada una de las variables analizadas. Asi, para el numero de trabajadores,
un 71,7 por ciento de empresas hoteleras espera un mantenimiento, lo mismo
que un 65,4 por ciento para la inversién (Cuadro 6.6). En ventas y beneficios,
aunque una mayoria de los hoteles apuestan por su mantenimiento hay
también un porcentaje considerable de hoteles que prevé un aumento o

disminucion ligeros.

Los hoteles de demanda orientada al sol y playa perciben para 2010 un
mantenimiento del niUmero de trabajadoresy precios de venta. En estos ultimos
destaca el 11,6 por ciento de establecimientos que esperan una disminucion
fuerte, siendo el mayor porcentaje en esta expectativa para la variable precios
de todas las tipologias analizadas. Respecto a las opiniones en torno a la
evolucion de los beneficios, se encuentran distribuidas entre la estabilizacién
(36,4 por ciento), ladisminucion ligera (31,2 por ciento) y el aumento moderado
(21,8 por ciento). Los hoteles rurales y de naturaleza destacan por la diversidad
de opiniones respecto a las ventas, sobre todo porque es la tipologia en la que
mayor proporcion de hoteles prevén que disminuyan fuertemente (17,3 por
ciento). En los hoteles de negocios y reuniones asi como en los deportivos
existe una tendencia general al mantenimiento de precios (51,6 y 53,8 por
ciento respectivamente) aunque conviene precisar el porcentaje de hoteles
de ambas tipologias que también creen en un aumento moderado de precios
de venta, en concreto, un 16,8 por ciento en negocios y un 27,4 por ciento en
deportivo. Ademas, en los hoteles de esta ultima tipologia, la expectativa de
mantener beneficios es mayor que en otras (60,2 por ciento), que conceden

mas peso a una disminucion ligera de éstos.

Las expectativas del conjunto de establecimientos situados en el interior

(Cuadro 6.7) es muy similar al conjunto del sector hotelero, a excepcién de
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.............................................................................................................................. Cuadro 6.6
Expectativa de crecimiento del sector hotelero en 2010

respecto a 2009, general y por tipologias.

En porcentaje sobre el total de encuestados

Aumentard | Aumentara Se| Disminuird| Disminuira

Total sector hotelero : N
notablemente | ligeramente | mantendra | ligeramente | fuertemente
2,9 98

Cifra de negocio (ventas) 27,6 43,8 15,9
Numero de trabajadores 0,6 12,7 7,7 12,1 2.9
Precios de venta 0,3 92 63,3 21,2 6,0
Beneficios 1,6 20,5 43,8 24,7 94
Inversion 5.2 12,6 65,4 8,4 84
Cifra de negocio (ventas) 2,6 26,3 42,7 25,8 2,6
Numero de trabajadores 1,6 12,2 66,1 17,5 2,6
Precios de venta 0,0 6,8 65,8 15,9 11,6
Beneficios 43 21,8 36,4 31,2 6,4
Inversion 0,0 9,0 72,4 53 11,3
Cifra de negocio (ventas) 0,0 31,3 36,8 20,6 11,3
Numero de trabajadores 1,6 10,4 69,7 9,6 8,7
Precios de venta 0,0 13,6 56,9 19,9 9,7
Beneficios 1,6 20,6 38,5 26,1 13,2
Inversion 53 13,2 62,8 75 11,2
Cifra de negocio (ventas) 8,5 25,9 29,4 18,9 17,3
Numero de trabajadores 0,0 171 53,0 26,8 3.1
Precios de venta 0,0 2.8 81,4 15,9 0,0
Beneficios 0,0 26,4 40,0 25,5 8,1
Inversion 47 20,2 75,1 0,0 0,0
Cifra de negocio (ventas) 1.8 273 491 13,2 8,5
Numero de trabajadores 0,0 13,7 61,5 19,2 5,6
Precios de venta 0,0 16,8 51,6 25,1 6,6
Beneficios 19 214 40,6 30,3 57
Inversion 5,6 138 59,5 6,7 14,5
Cifra de negocio (ventas) 1,5 48,6 43,1 38 3,0
Numero de trabajadores 0,0 425 37,2 20,3 0,0
Precios de venta 0,0 274 53,8 17,3 14
Beneficios 0,0 22,3 60,3 17,5 0,0
Inversién 0,0 30,2 60,2 23 74

Fuente: Encuesta al Sector Turistico, 2010. Instituto de Anélisis Econémico y Empresarial de Andalucia.
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.............................................................................................................................. Cuadro 6.7
Expectativa de crecimiento del sector hotelero en 2010
respecto a 2009, general y por destino.

En porcentaje sobre el total de encuestados

Aumentard  Aumentaréa Se  Disminuird  Disminuira
Total sector hotelero : . .

notablemente  ligeramente mantendré  ligeramente fuertemente

Cifra de negocio (ventas) 29 27,6 43,8 15,9 9.8
Numero de trabajadores 0,6 12,7 7,7 12,1 2.9
Precios de venta 03 9,2 63,3 21,2 6,0
Beneficios 1,6 20,5 43,8 24,7 94

Inversion 5,2 12,6 65,4 84 84

Hoteles de interior

Cifra de negocio (ventas) 3.2 30,9 37,2 13,8 14,9
NUmero de trabajadores 11 16,0 64,9 14,9 &2
Precios de venta 0,0 9,5 64,2 211 53
Beneficios 3,3 22,8 40,2 18,5 15,2

Inversion 3,2 19,2 63,8 6,4 75

Cifra de negocio (ventas) 2.9 212 48,2 18,3 9,5
Numero de trabajadores 0,7 11,8 72,8 1.8 2.9
Precios de venta 0,7 5.8 67,9 19,7 58
Beneficios 038 16,7 43,2 30,3 9.1

Inversion 6,1 12,2 64,1 10,7 6.9

Cifra de negocio (ventas) 24 333 45,2 14,3 48
Numero de trabajadores 0,0 9,5 78,6 9,5 24
Precios de venta 0,0 14,3 54,8 238 71
Beneficios 1,2 23,8 48,8 22,6 36

Inversion 6,0 6,0 69,1 71 11,9
Fuente: Encuesta al Sector Turistico, 2010. Instituto de Andlisis Econémico y Empresarial de Andalucia.

que el porcentaje de establecimientos que estiman una fuerte disminucion
de las ventas y de los beneficios es mayor que en las otras ubicaciones (14,9
y 15,2 por ciento en cada caso). Casi el 80 por ciento de los hoteles de ciudad
prevé un mantenimiento del numero de trabajadores en plantilla y supera
en 5 puntos porcentuales al conjunto del sector en cuanto a la proporciéon de

empresas con expectativas de aumento moderado de precios.
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Grafico 6.2

Indicador sintético de expectativas de la actividad
de las empresas turisticas en 2010
Porcentaje

Media Cifra de Ndmero de Precios de Beneficios Inversion
global negocio trabajadores venta
(ventas)
M General M Interior I Litoral I Ciudad

* Media global obtenida como promedio de los valores de las distintas variables.
** El indice general para las distintas variables incorpora los resultados de todos los encuestados.
En el caso de interior, litoral y ciudad no se consideran las agencias de viajes.

Fuente: Encuesta al Sector Turistico 2010. Instituto de Analisis Econémico y Empresarial de Andalucia.

Desde un punto de vista global y para el sector turistico, incorporando el
conjunto de variables que definen la marcha del negocio, los resultados del
indicador sintético* de expectativas de la actividad de las empresas turisticas
en 2010 se detallan en el Gréafico 6.2. En relacidn a las expectativas, la vision
general es mas positiva que para la evolucion del sector en 2009, pues la
media para el conjunto del sector adquiere un valor del -16,2. Por variables,
las puntuaciones obtenidas han mejorado a las de 2009 excepto en precios de
venta y beneficios que han alcanzado un -37 y -34,5 en cada caso. Por zonas,
destaca el empeoramiento generalizado que esperan las empresas del litoral

sobre todo para los precios de venta (-17,5) y para los beneficios (-20,5). Para

4 Ver Anexo, en el apartado sobre la nota explicativa de elaboracién del Indicador
sintético de expectativas de la actividad de las empresas turisticas.
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las zonas de interior y ciudad también se prevé una mejora general siendo en
la primera la inversién, con una puntuacion del 7,5, y las ventas en la segunda,

con un 6, las que mejores perspectivas presentan.

A continuacidn se exponen las opiniones empresariales sobre las expectativas
de superacion de la actual crisis. Ante la caida del consumo turistico y las
guerras de precios con las que han respondido las empresas dado el caracter
perecedero del producto, el descenso de los ingresos ha sido generalizado,
siendo necesario formular una pregunta que recoja las expectativas que tiene
cada establecimiento respecto a qué tiempo pasara para volver a obtener el
mismo nivel de ingresos previos a la crisis. El conjunto del sector no espera
una recuperacion hasta al menos el afio 2012 (Cuadro 6.8) con un 31,1 por
ciento de empresas con esta perspectiva, aunque es mayor el porcentaje de
empresas que auguran un horizonte mas lejano de recuperacion con un 38,4
por ciento que opina que no tendran ingresos similares a los previos a la crisis

hasta después del ano 2012.

.............................................................................................................................. Cuadro 6.8
Ano en el que se recuperaran los niveles de ingresos previos a la crisis
general y por tipologias.

En porcentaje sobre el total de encuestados

) ) Turismo | Turismo de :
Turismo de | Turismo Turismo Total

rural y de | negocios y
: deportivo |  sector
naturaleza reuniones

soly playa | cultural

2010 53 1,9 43 44 12 40
2011 210 155 267 208 109 237

2012 U4 BT 3,1 287 83 31

Posterior a 2012 36,3 46,0 31,7 375 28,8 38,4
o perif‘:ngrve‘jiz 30 30 33 5,2 109 29

Fuente: Encuesta al Sector Turistico, 2010. Instituto de Andlisis Econémico y Empresarial de Andalucia.
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Respecto a las tipologias, los establecimientos de turismo deportivo se
muestran mas positivos en cuanto a su recuperacion, pues un 48,3 por ciento
considera que en el ano 2012 obtendran un nivel de ingresos similar al que
tenian previamente a la crisis, al igual que las empresas de turismo rural y de
naturaleza, de las que un 34,1 por ciento cree también que su recuperacion
llegaria para el mismo afo, aunque un 31,7 por ciento de ellas vea mas
tardia la mejora. Cabe destacar en la tipologia deportiva el 10,9 por ciento de
establecimientos que afirman no haber perdido niveles de ingresos por causa

de la crisis, porcentaje alto comparado con el resto de tipologias.

Teniendo en cuenta la ubicacidn del establecimiento (Cuadro 6.9), solamente
aquellos situados en el interior expresan perspectivas mas optimistas que
aquellos de litoral o en ciudades, pues la distribucion de las opiniones se
encuentra mas repartida entre una recuperacion en 2012 y mas alla de ese
ano, mientras que en las otras ubicaciones una mayoria de alojamientos no

esperan recuperarse hasta después de 2012.

.... Cuadro 6.9

Ano en el que se recuperaran los niveles de ingresos previos
a la crisis general y por ubicacion.
En porcentaje sobre el total de encuestados

Interior | Litoral| Ciudad | 0@

sector

2010 1,5 3,6 7,1 4,0

2011 26,1 20,9 20,2 23,7

2012 34,3 31,7 26,2 31,1

Posterior a 2012 32,8 41,7 46,4 38,4

No ha perdido niveles de ingresos 5,2 2,2 0,0 2,9
* Los porcentajes para el | total del sector incorporan los resultados de todos los encuestados. En el caso de
interior, litoral y ciudad no se consideran las agencias de viajes.
Fuente: Encuesta al Sector Turistico,2010. Instituto de Andlisis Econémico y Empresarial de Andalucia.
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Para el sector hotelero la perspectiva de recuperar el nivel de ingresos previos
a la crisis es lejana, pues un 40,8 por ciento de ellos no pronostica signos de
mejora al menos hasta después de 2012 (Cuadro 6.10). El hotelero se convierte
asi en el subsector mas negativo del conjunto del sector turistico andaluz en el
que destacan las agencias de viajes cuya mayoria de empresas estima que su

recuperacion tendria lugar en 2011 (34,8 por ciento) y 2012 (30,4 por ciento).

.............................................................................................................................. Cuadro 6.10
Ao en el que se recuperaran los niveles de ingresos previos a la crisis,
hoteles general y por tipologias .

En porcentaje sobre el total de encuestados

Hoteles e Hoteles de Total
Hoteles rurales . Hoteles
de soly negocios y ) sector
culturales y de ’ deportivos
playa reuniones hotelero
naturaleza
2010 6,6 2,6 8,4 4.6 1,4 41
2011 13,8 8,6 224 23,6 8,7 22,0
2012 39,4 40,3 27,3 30,2 49,1 30,9
Posterior a 2012 36,5 443 35,5 39,7 27,9 40,8
No ha perdido
niveles de 3,7 4,2 6,5 1,9 13,0 2,2
ingresos

Fuente: Encuesta al Sector Turistico, 2010. Instituto de Andlisis Econdmico y Empresarial de Andalucia.

Respecto a las expectativas de los hoteles por tipo de demanda, casi un 50
por ciento de aquellos pertenecientes a la tipologia deportiva estiman su
recuperacion en 2012. En el resto de tipologias predominan las opiniones de
recuperacion posteriores a 2012 excepto en el sol y playa en el que un 39,4
por ciento cree que esta mejora se produciria en 2012 frente al 36,5 por ciento

a favor de una recuperacion mas lejana en el tiempo.
En cuanto al analisis por destinos (Cuadro 6.11), los hoteles de interior destacan

por manifestar las perspectivas mas positivas pues, al contrario que litoral y

ciudad, ambas, con mas de un 40 por ciento de opiniones a favor de una
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recuperacion posterior a 2012, un 35,5 por ciento de estos establecimientos
estiman la mejora en este ultimo ano frente a un 34,4 por ciento que lo espera
después de 2012.

.............................................................................................................................. Cuadro 6.11
Ao en el que se recuperaran los niveles de ingresos previos a la crisis,

hoteles general y por ubicacion .
En porcentaje sobre el total de encuestados

Hoteles de Hoteles Hoteles sgstt(?rl
interior | de litoral | de ciudad
hotelero
2010 2,2 3,7 7,1 4,1
2011 23,7 21,2 20,2 22,0
2012 35,5 31,4 26,2 30,9
Posterior a 2012 34,4 41,6 46,4 40,8
No ha perdido niveles de ingresos 4.3 2,2 0,0 2,2

Fuente: Encuesta al Sector Turistico, 2010. Instituto de Andlisis Econémico y Empresarial de Andalucia.

129








