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II. LA INDUSTRIA AGROALIMENTARIA EN
ANDALUCIA

1.1} Principales rasgos de la Industria Agroalimentaria andaluza

Dentro de la estructura econémica de Andalucia, el complejo agroalimentario
constituye un pilar fundamental, por un lado, debido al peso y posicién que
ocupa en dicha estructura y, por otro, por sus ventajas y potencialidades.
Se trata, ademds, del principal sector exportador de la economia andaluza,
y desempefa un papel importante en el equilibrio territorial, al localizarse
gran parte de las empresas en zonas rurales. No obstante, se encuentra
sujeto a profundos y constantes cambios, derivados basicamente de la
internacionalizacién de la economia, de las nuevas orientaciones de la
Politica Agricola Comdin, de los avances tecnolégicos, de la concentracién
de la demanda en las cadenas de distribucion, de la necesidad de
conservar el medio ambiente vy, sin duda, de las crecientes exigencias de
los consumidores.

La Industria Agroalimentaria es una de las principales actividades de la
industria manufacturera europea. Su valor de produccion, segin los Gltimos
datos disponibles de Eurostat, supera los 900.000 millones de euros, lo
que representa alrededor del 14 por ciento del total del sector industrial.
Concentra, ademds, alrededor del 11,5 por ciento del VAB industrial, siendo
asi una de las industrias mas relevantes del continente, con una participacion
algo superior a la de la Industria quimica, y muy similar a las ramas de
Fabricacién de maquinaria y equipo, Fabricacion de equipos eléctricos y
6pticos o Fabricacién de equipos de transporte. Cuenta con unas 310.000
empresas, que dan empleo a unos 4,7 millones de trabajadores, el 13,6
por ciento del empleo industrial en Europa. El 80 por ciento de éstas son
microempresas (menos de 10 trabajadores), y en torno al 99 por ciento son
PYMES con menos de 250 trabajadores. En términos de productividad, sin
embargo, la Industria Agroalimentaria europea cuenta con un valor afiadido
por ocupado (por debajo de los 50.000 euros) inferior a la media del sector
industrial (casi 56.000 euros por ocupado).
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CUADRO .1 | Principales ramas de actividad industrial en la UE.
Porcentajes VAB Industrial Porcentajes Empleo Industrial
Al . Fabricacion equipo de transporte; Fabrica- Fabricacion de maquinaria y equipo;
emania o o ) S
¢ién maquinaria y equipo Fabricacion de metales
Francia Fabricacion de productos alimenticios, Fabricacion de productos alimenticios,
bebidas y tabaco; Fabricacion de metales bebidas y tabaco; Fabricacion de metales
Fabricacion de productos alimenticios, L, . L
: " " e " Fabricacion de productos alimenticios,
Reino Unido bebidas y tabaco; Fabricacion de equipo . RS
d bebidas y tabaco; Fabricacion de metales
e transporte
ltalia Fabricacion de metales; Fabricacion de Fabricacion de metales; Fabricacion de
magquinaria y equipo maquinaria y equipo
Espafia Fabricacion de metales; Fabricacion de Fabricacion de metales; Fabricacion de
productos alimenticios, bebidas y tabaco productos alimenticios, bebidas y tabaco
Fabricacion de metales; Fabricacion de Fabricacion de metales; Fabricacion de
UE-27 f P PN .
equipo eléctrico y optico productos alimenticios, bebidas y tabaco
Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia y Structural Business Statistics
2007, Eurostat.
Indicadores de la Industria de Alimentacién, Bebidas
CUADRO I1.2 ’ y
Tabaco en la UE.
Valor de Porcentajes Porcentajes
. produccion Valor | empresas con
P (millones de produccidn/ entre 1y 9
euros) | Total industria trabajadores
UE-27 310.000 | 4.702.200 913.147,2 135 795
Bélgica 7.544 100.897 34.797,4 13,8 80,3
Republica Checa 6.569 130.227 12.158,2 9,6 68,5
Dinamarca 1.720 72.602 20.791,4 22,6 52,8
Alemania 32.017 837.638 165.572,8 9,7 54,3
Irlanda 633 43.471 214254 17,8 31,1
Grecia 16.275 90.361 11.692,3 20,7 96,0
ESPANA 28.708 389.683 89.697,8 17,0 77,4
Francia 70.829 625.514 150.915,7 16,8 89,3
Italia 71.640 475.099 107.783,6 11,2 89,4
Hungria 6.465 112.754 9.837,7 11,8 79,0
Paises Bajos 4.225 131.547 55.656,5 20,2 65,8
Austria 4.058 77.000 13.562,5 9,2 63,2
Polonia 15.517 454.375 44.309,7 20,9 68,7
Portugal 10.941 110.821 12.445,2 15,9 80,4
Rumania 10.011 209.461 10.432,9 17,9 69,0
Suecia 3.295 68.246 14.405,7 74 79,3
Reino Unido 7.037 441.641 111.480,9 16,2 56,9
Fuente: Analistas Econdmicos de Andaluciay Structural Business Statistics
2007, Eurostat.




La Alimentacion, Bebidas y tabaco, una de las principales ramas
industriales en la UE y mas auin en Espafa y Andalucia. Porcentajes
VAB y empleo Industria Agroalimentaria / VAB y empleo Total industria

GRAFICO II.1
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Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia, Encuesta Industrial Anual de
Empresas, IEA y Structural Business Statistics 2007, Eurostat.

Segun cifras de Eurostat, Espana ocupa el quinto puesto en cuanto a valor de
produccién de la Industria de la Alimentacién, bebidas y tabaco en Europa se
refiere, con alrededor de 90.000 millones de euros, tras Alemania, Francia,
Reino Unido e ltalia, y el sexto lugar por volumen de empleo. La mayor
importancia ain de esta industria en nuestro pais queda patente si tenemos
en cuenta que aporta alrededor del 15 por ciento del VAB y empleo industrial
en Espana, frente al 11,4 y 13,6 por ciento, respectivamente, de la media
comunitaria, siendo el segundo sector nacional en cuanto a aportacién al
valor afadido industrial, s6lo por detrds de la Fabricacion de productos
metalicos. Por otro lado, aunque el valor afadido bruto por empleado es
muy similar en la industria espafiola al promedio de la UE-27, en torno a
los 56.000 euros/ocupado, en el caso de la Industria Agroalimentaria Espafa
cuenta con una productividad (en torno a los 56.000 euros por ocupado)
superior al promedio comunitario en unos 10.000 euros, y muy similar a
la media de la industria nacional, algo que no ocurre en el conjunto de la
UE-27, aunque por debajo de la de paises como Reino Unido o Paises Bajos.
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. Al contrario que en la UE, en Espafia la productividad en el sector
GRAFICO 1.2 | agroalimentario es muy similar al promedio de la industria. Valor
Afadido Bruto por ocupado en miles de euros
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* Dato no disponible para la Industria Agroalimentaria. Estimaciones a partir
de los datos del afio anterior.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andaluciay Structural Business Statistics
2007, Eurostat.

De este modo, se estima que el conjunto agroalimentario representa en
torno al 4,5 por ciento del VAB nacional, y un 6 por ciento del empleo
total, concentrando en torno a un 14 por ciento de las exportaciones
espanolas. En el caso de Andalucia, esta relevancia es atin mayor, ya que
la agroalimentacion concentra casi el 6 por ciento del VAB regional y un
porcentaje algo mayor del empleo, siendo responsable de algo mas de una
tercera parte de las ventas al exterior de la region, lo que la sitda como el
primer sector exportador andaluz.



CUADRO II.3 | Principales indicadores del Complejo Agroalimentario.

Agricultura, ganaderia y pesca
VAB (miles de €) 5.468.161 4,0 25.654.000 26
Poblacién Ocupada 222.600 71 818.900 4,0
Industria Agroalimentaria
VAB (miles de €) 2.611.729 19 20.327.278 % 2,0
Poblacién Ocupada 52.505 1,7 385.343 19
Exportaciones (miles €) 5.952.432 354 26.874.680 14,2
Importaciones (miles €) 2.653.575 9,7 26.101.881 9,2
Total Complejo Agroalimentario
VAB (miles de €) 8.079.890 59 45.981.278 4,6
Poblacién Ocupada 275.105 8.8 1.204.243 59
Exportaciones (miles €) 5.952.432 354 26.874.680 14,2
Importaciones (miles £€) 2.653.575 9,7 26.101.881 972

(1) Participacion sobre VAB, empleo, exportaciones e importaciones totales.
(2) Puede estar ligeramente infraestimado, debido a la imposibilidad de
desagregar mas la variacion de existencias.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia, Contabilidad Regional de
Espafa (INE), Encuesta de Poblacién Activa (INE), Encuesta
Industrial Anual de Empresas 2008 (IEA e INE) y Secretaria
de Estado de Comercio (Ministerio de Industria, Turismo y
Comercio).

Tras Cataluia, que representa algo mas del 20 por ciento del empleo y la cifra
de negocios de la Industria Alimentaria espanola, Andalucia es la Comunidad
Auténoma mas representativa de la Agroindustria nacional, con alrededor
del 14 por ciento del empleo y la cifra de negocios de ésta. Asimismo,
dentro de la estructura productiva andaluza, la Industria Agroalimentaria es
la primera rama industrial por volumen de empleo y la segunda por cifra de
negocios, en este caso sélo por detras de las Industrias extractivas, energia y
agua, concentrando alrededor de una quinta parte del volumen de negocios
en la industria regional, a tenor de la informacion obtenida de la Encuesta
Industrial de Empresas. No obstante, hay otras Comunidades Auténomas mas
dependientes de la Industria Agroalimentaria, tales como Castilla y Ledn,
Castilla-La Mancha, Extremadura, Murcia o La Rioja, destacando el VAB
obtenido por ocupado en las dos primeras y la region riojana, en tanto que
en Andalucia se sittia algo por debajo del promedio nacional.
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Igualmente, la Industria de la Alimentacién y Bebidas en Andalucia es la
segunda rama por aportacion al VAB industrial regional (18 por ciento), tras
las Industrias extractivas, energia, agua y residuos (29,4 por ciento). A este
respecto, hay que puntualizar que la Encuesta Industrial de Empresas de
2008 ha sido modificada con objeto de adaptarla a la nueva Clasificacién
Nacional de Actividades Econémicas (CNAE 2009), por lo que los datos
no son estrictamente comparables con los de afios anteriores. Un claro
ejemplo de ello es el aumento tan importante de la contribucién al VAB de
las industrias extractivas, que han pasado del 18 por ciento del ano 2007 al
29 por ciento actual, al englobar ahora extractivas, energia, agua y reciclado,
en tanto que con anterioridad la rama incluia sélo a las industrias extractivas
y del petréleo. Sin embargo, en el caso de la Industria Agroalimentaria no se
han producido cambios significativos, de ahi que su analisis no se vea muy
afectado por este cambio de metodologia.

La Alimentacion y bebidas, principal sector industrial andaluz.
Porcentajes sobre VAB y empleo del sector industrial

GRAFICO I1.3
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Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Encuesta Industrial Anual de
Empresas 2008, |EA.
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Aunque la agroalimentacién sigue siendo la principal rama industrial de
Andalucia, en los Gltimos afios si que se ha observado una pérdida de peso
relativo en relacién al conjunto de la industria, aunque mds por el mayor
avance experimentado por otras ramas, que por el retroceso de la industria
alimentaria, ya que mientras que ésta ha registrado un crecimiento medio
anual del volumen de negocio cercano al 4 por ciento entre 1993 y 2008,
este avance ha sido casi del 8,5 por ciento para el conjunto de la industria.
Asi, la Agroindustria andaluza ha pasado de representar el 41 por ciento
de la cifra de negocios de la industria en el afo 1993 (primero para el que
se dispone de la Encuesta Industrial de Empresas), al 21,6 por ciento del
afo 2008 (ultimo periodo disponible), mientras que otras como la rama
metalurgica o las industrias extractivas han aumentado su peso. En términos
de empleo, también se observa esta pérdida de importancia relativa, aunque
de forma menos acusada, representando ahora la Industria Agroalimentaria
el 20,6 por ciento del empleo industrial, casi 7 puntos menos que en 1993,
debido al ligero descenso registrado en los dltimos afios (-0,7 por ciento
anual), que contrasta con el ligero avance del empleo industrial en conjunto
(1,3 por ciento de crecimiento medio anual).

. La aportacion de la Industria Alimentaria a la cifra de negocios y
GRAFICOI1.4 | el empleo industrial se reduce en los ultimos afios. Miles de millones
de euros y porcentajes

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

M Cifra de negocios. Miles de millones de euros (eje izqdo.)
=== Cifra de negocios. Porcentaje Industria Empleo. Porcentaje Industria

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Encuesta Industrial Anual de
Empresas 2008, IEA.

La rama de Aceites y grasas sigue siendo la que supone una mayor aportacion
a la cifra de negocios de la Industria Agroalimentaria andaluza, en torno a
un tercio del total, y ha mostrado en los Gltimos quince afos un crecimiento
medio anual del 5,5 por ciento, alrededor de 1,5 puntos mas que el conjunto



de la Agroindustria regional. Ademds, aporta casi la mitad del volumen de
negocios de esta rama a nivel nacional. Junta a ésta, Industrias carnicas,
Conservas vegetales, Bebidas alcohélicas, Industrias lacteas, Panaderia
y pastas alimenticias y Alimentacién animal son las ramas que cuentan
con cifras de negocios mas elevadas, aunque su importancia relativa es
bastante menor, con participaciones que oscilan entre el 10,4 por ciento de
la primera y el 6,6 por ciento de la dltima. No obstante, no todas ellas han
registrado la misma evolucion en los Gltimos afios, observandose como la
rama de Bebidas alcohdlicas ha experimentado un retroceso, descendiendo
la cifra de negocios en torno a un 1 por ciento en media anual entre 1993
y 2008, en tanto que en el resto el crecimiento anual supera el avance
medio de la Industria Agroalimentaria en su conjunto, destacando la rama
de Alimentacion animal (11,1 por ciento).

La region andaluza concentra casi las dos terceras partes del
empleo en la rama de Aceites y grasas en Espaiia y la mitad de
la cifra de negocios. Porcentajes sobre la cifra de negocios y el
numero de ocupados de cada rama en Espafa

GRAFICO 1.5
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Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia'y Encuesta Industrial Anual de
Empresas 2008, IEA e INE.
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Sin embargo, en términos de empleo, es la rama de Panaderia y pastas
alimenticias la que sigue concentrando un mayor niimero de ocupados, con
alrededor de una cuarta parte del empleo en la Industria Agroalimentaria
regional. Sin embargo, esta participacion es algo inferior a la que se observaba
en la segunda mitad de los noventa, cuando lleg6 a concentrar casi el 35
por ciento del empleo en la Agroindustria andaluza, a tenor del descenso
medio registrado en la ocupacién desde 1993, en torno al -1,3 por ciento,
alrededor de medio punto mas intenso que el experimentado por el conjunto
de la Industria Alimentaria. Ademas de ésta, otras cuatro ramas (Industrias
Carnicas, Aceites y grasas, Conservas vegetales y Bebidas Alcohdlicas)
representan casi la mitad del empleo en la Industria Agroalimentaria regional,
produciéndose en todas ellas a lo largo de los Gltimos afios aumentos en la
cifra de ocupados, a excepcion de las Bebidas alcohdlicas, que han perdido
empleo a un ritmo medio anual cercano al 5 por ciento.

Evolucion de laIndustria Agroalimentaria
CUADRO II.5 | andaluza por ramas: Variacion media
anual en porcentajes 1993-2008.

Empleo Cifra de negocios

Industria cérnica 1,15 4,67

Industria del pescado 2,44 9,51

Preparacion y conservacion de frutas y hortalizas 1.7 7,65
Aceites y grasas 0,94 5,45

Productos lacteos -1,60 513

Molinerias 2,78 2,84

Alimentacion animal 4,52 1,14

Panaderia y pastas alimenticias -1,27 4,75

Azcar, café, te e infusiones y productos de confiteria -1,60 0,35
Otros productos alimenticios. Industria del tabaco -0,78 -4,53
Fabricacion de bebidas -4,73 -1,15

Industria Agroalimentaria -0,66 3,84

Total industria 1,25 8,32

Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia y
Encuesta Industrial Anual de Empresas, IEA.
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En relacion al conjunto nacional, si que se aprecia una especializacion
productiva algo distinta, y si bien la rama de Panaderia y pastas alimenticias
concentra también alrededor de una quinta parte del empleo en la Industria
Agroalimentaria espanola, siendo junto a las Industrias cdrnicas la actividad
mas relevante en cuanto a ocupacion se refiere, en términos de cifra de
negocios la aportacién de Aceites y grasas se encuentra por debajo de
la correspondiente a ramas como las Industrias carnicas, Fabricacion de
bebidas, Productos lacteos o Alimentacién animal. Por otro lado, también
a lo largo de estos ultimos anos la trayectoria de estos sectores ha sido
diferente, de modo que en conjunto la Industria Agroalimentaria ha mostrado
una trayectoria algo mas favorable a nivel nacional que en el conjunto de
Andalucia, manteniéndose practicamente estable el empleo entre 1993 y
2008, y creciendo la cifra de negocios en torno a un 5 por ciento.

CUADRO II.7 | Especializacion productiva por Comunidades Auténomas.

Andalucia | Grasasy Aceites

Castillay Leon | Industrias Cérnicas

Castilla-La Mancha | Vinos

Catalufia | Industrias Cérnicas; Otros productos diversos

Comunidad Valenciana | Conservas de Frutas y Hortalizas; Pan, Pasteleria, Pastas alimenticias

Galicia | Transformacion de Pescado

Murcia | Conservas de Frutas y Hortalizas

Navarra | Conservas de Frutas y Hortalizas

Rioja (La) | Vinos

(1) Porcentaje de cada rama sobre las ventas de productos y el empleo de la
Industria Alimentaria en cada regién superior al 10 por ciento, y porcentaje
superior al 10 por ciento de las ventas y el empleo de cada rama en el
conjunto nacional.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Subdireccion General de
Fomento Industrial e Innovacién, Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino.

Junto a esta diversa especializacién productiva, la industria, en general,
y la Industria Agroalimentaria andaluza, en particular, cuentan con una
menor productividad, en términos de valor afadido por ocupado, que
el conjunto de Espafia. Concretamente, el VAB por ocupado alcanza los
48.000 euros en la Industria Agroalimentaria regional, lo que supone en
torno a 5.000 euros menos que el promedio nacional. Aunque algunas de
las ramas alimentarias mds relevantes de Andalucia, principalmente el caso



de Aceites y grasas, presenta un VAB por ocupado superior a la media del
conjunto de la Agroindustria, lo cierto es que, en general, las distintas ramas,
con excepcioén sobre todo de Aguas y bebidas analcohdlicas, Productos de
molineria e Industrias lacteas, cuentan con una productividad inferior a la
que presentan estas ramas a nivel nacional.

Valor Aiadido Bruto por ocupado en la Industria Alimentaria.

CUADRO 1.8 Miles de euros por ocupado

Castilla Castilla- | Comunidad

Cataluha | Andalucia vileon® [[LaMancha® | " Valenciana Galicia

Industrias Carnicas 42 29 66 49 43 32 43

Transformacion de 35 36 19 50 37 36 37
Pescado

Gty dlo it 54 49 56 53 50 3 a8
Hortalizas

Grasas y Aceites 152 67 m 59 238 369 81

Industrias Lacteas 64 70 39 76 85 74 66

Productos Molineria 80 m 82 - 133 83 93

LR T 40 2% 34 £ % | 2 31
alimenticias

bl il 73 2% 110 M 59 32 57
Confiteria

Otros Productos 7% 3 68 38 @ s 58
Diversos

ACEIT) 7 61 64 % %] & 59
Alimentacion Animal

Vinos 68 40 65 59 65 42 64

Otras Bebidas 79 129 136 116 R
Alcohdlicas

AEIEREIIEES 105 124 4 37 103 63 9%
Analcohdlicas

Industria Alimentaria 58 48 59 63 57 43 53

Total industria 62 53 65 60 49 59 60

Fuente: Subdireccion General de Fomento Industrial e Innovacion, Ministerio
de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.

Por otra parte, y a tenor de los Gltimos datos del Directorio Central de Empresas
(DIRCE) del INE, a 1 de enero de 2009, tras observarse un crecimiento medio
anual superior al 3 por ciento en el tejido empresarial nacional en la dltima
década, y del 4,3 por ciento en el caso de Andalucia, la crisis econémica
ha supuesto un notable debilitamiento del sector empresarial, y por primera
vez desde el afio 1999 (primer aio disponible) se ha producido un descenso
en el nimero de empresas, en torno al 2 por ciento en Espafia vy el 2,4 por
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ciento en Andalucia. Este descenso es comin a todo tipo de empresas, si
bien en términos absolutos son las microempresas (menos de 10 asalariados)
las que han sufrido un mayor retroceso, en tanto que en términos relativos
el descenso es bastante mas acusado en el caso de las grandes empresas
(mas de 200 asalariados).

El sector industrial no se ha mostrado ajeno a esta coyuntura, aunque su
trayectoria ha resultado algo menos desfavorable que la observada para el
conjunto de la economia. Asi, segtin los Gltimos datos disponibles, el nimero
de empresas en la industria espafiola es inferior en un 0,8 por ciento al
existente a 1 de enero de 2008 (algo menos de 245.000 empresas), siendo
casi un punto superior la reduccion media registrada en Andalucia, del 1,7
por ciento (unas 33.600). En este caso, el nimero de microempresas incluso
se ha incrementado en ambos ambitos territoriales, y han sido las pequenas
empresas (entre 10 y 49 asalariados) las que han experimentado una mayor
reduccién, contando la regién andaluza con unas 600 pequefias industrias
menos que hace un afo, lo que supone una quinta parte de la disminucién
de este tipo de empresas a nivel nacional.

En los ultimos anos se ha reducido el nimero de empresas

GRARCO 16 agroalimentarias en Andalucia. Empresas y porcentajes

6.177 6.180

5.847 5.859

1999 2000 2001 2002 2003 I 2005 2006 2007 2008 2009

M Empresas Industria Agroalimentaria (eje izqdo.)
Porcentaje sobre total empresas

Datos correspondientes a la CNAE 1993.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Directorio Central de Empresas, INE.

En cuanto a la actividad que nos ocupa, la Industria de productos alimenticios
y bebidas contaba a 1 de enero de 2009 con 5.564 empresas y 6.633 locales
en Andalucia (segln datos correspondientes a la CNAE 1993), lo que supone
alrededor del 18 por ciento de la Industria Alimentaria en Espana. A diferencia
del tejido empresarial en conjunto, el niimero de empresas en esta rama ha



venido retrocediendo ligeramente en los Gltimos afos, descendiendo entre
1999 y 2008 a un ritmo medio anual del 1,3 por ciento en Andalucia y del
0,9 por ciento en Espafia, en tanto que los locales también han descendido
entorno a un 1 por ciento. A esta reduccién se une el descenso que reflejan
los Gltimos datos publicados, que sefalan una disminucién cercana al 2
por ciento en el nimero de empresas dedicadas a productos alimenticios y
bebidas en la regién, algo menos intensa en este caso que el descenso medio
registrado por el conjunto del tejido empresarial andaluz.

CUADRO I1.9 | Evolucion del niimero de empresas 1999-2009.

1999 6.358 359.426 33.868 2518801
2000 6.165 376.646 33.105 2.595.392
2001 6177 384.086 33.207 2.645.317
2002 6.180 398.302 33747 2.710.400
2003 6149 417.006 33.275 2.813.159
2004 5.890 441623 32.586 2942583
2005 5.847 464179 31.824 3.064.129
2006 5.859 486.674 31.847 3174393
2007 5.809 511.728 31.492 3.336.657
2008 5.668 522.815 31106 3422239
2009 5.564 510.072 30,650 3.355.830
ey | w | a| aw | e
Variacion en ”‘;’Oc;g’};‘gg; 41,83 244 1,47 1,94

(1) Atendiendo a la CNAE 1993, con objeto de que la serie resulte
comparable. Los datos con CNAE 2009 sélo estan disponibles para los
dos dltimos afios.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Directorio Central de
Empresas, INE.

Casi el 98 por ciento de las empresas agroalimentarias andaluzas son micro
y pequenas empresas, destacando el porcentaje superior al 80 por ciento que
suponen las microempresas (4.625 a 1 de enero de 2009). Precisamente han
sido estos dos tipos de empresas los que han mostrado un mayor retroceso
en el Ultimo afo, representando el 88 por ciento de la reduccién total de
empresas agroalimentarias (104 menos que a principios de 2008), aunque
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en términos relativos destaca la reduccion entre las grandes empresas, 7
menos que en el afo anterior. Sin embargo, en los Gltimos afos han sido
precisamente éstas Gltimas, ademas de las pequenas, las que han aumentado,
contando la region andaluza a T de enero de 2008 con 29 grandes empresas
dedicadas a los productos alimenticios y bebidas, 8 mas que en 1999,
mientras que tanto las microempresas como las medianas (de 50 a 200
asalariados) han descendido en esta década.

La Fabricacién de otros productos alimenticios aglutina algo mas de la mitad
(54,2 por ciento) de las empresas agroalimentarias andaluzas, destacando
ademas las dedicadas a la Fabricacion de grasas y aceites (13,6 por ciento)
y a la Industria carnica (12,1 por ciento). Precisamente, ha sido la reduccién
de las empresas citadas en primer lugar (-1,7 por ciento anual entre 1999
y 2008) la que ha influido decisivamente en el retroceso de las empresas
de alimentacién y bebidas en Andalucia, ya que las dedicadas a Grasas y
aceites se han mantenido practicamente estables en estos Gltimos afos y
las de la Industria carnica han crecido en un 1 por ciento. Por su parte, en
el dltimo afo el ndmero de empresas ha descendido en todas las ramas,
exceptuando la de Elaboracion y conservacién de pescados, oscilando las
reducciones entre el 0,7 por ciento de la Industria carnica y el 6,1 por ciento
de la Fabricacién de productos de molineria, aunque por su importancia en
el conjunto de la Agroindustria andaluza los descensos mas relevantes serian
los correspondientes a la Fabricacion de otros productos alimentitos, Grasas
y aceites, Industria carnica y Elaboracién de bebidas.

En general, las micro y pequeiias empresas representan mds del 95
por ciento del tejido empresarial en las distintas ramas de la Industria
Alimentaria andaluza, exceptuando la rama de Elaboracién y conservacion
de pescados, donde suponen el 89 por ciento, debido al menor peso de las
microempresas, que representan alrededor del 60 por ciento de las empresas
de la rama, frente al 83 por ciento del conjunto de la Agroindustria. Esto se
debe precisamente a la mayor presencia en esta rama de grandes empresas,
que suponen alrededor del 4,5 por ciento del total, frente al 0,4 por ciento
de la Industria Agroalimentaria en su conjunto. Junto a ésta, también
en Preparacién y conservacién de frutas y hortalizas, Industrias lacteas,
Fabricacién de productos de molineria, almidones y productos amildceos y
Elaboracién de bebidas es algo mayor que en el resto de ramas la presencia
de grandes empresas, aunque su ndmero sigue siendo muy reducido.
Quizas el hecho de que en los Gltimos afios hayan sido precisamente las
grandes empresas las que han crecido, fundamentalmente las dedicadas a
la Elaboracién y conservacion de pescados y la Preparacién y conservacion
de frutas y hortalizas, explique en cierta medida el descenso paulatino del



nimero de empresas en la Industria Alimentaria, donde ganar dimension
sigue siendo uno de los principales retos, aunque el aumento en términos
absolutos sea bastante discreto.

] Las microempresas(") representan mas del 80 por ciento de las
GRAFICO .7 | empresas alimentarias en Andalucia. Porcentajes de microempresas
sobre total empresas

Fabricacion de otros productos alimenticios

Elaboracion de bebidas

INDUSTRIA PRODUCTOS ALIMENTICIOS Y BEBIDAS

Industrias lacteas

Fabricacion de grasas y aceites (vegetales y animales)

Fabricacion de productos de molineria, almidones

y productos amildceos

Industria crnica

Preparacion y conservacion de frutas y hortalizas

Fabricacion de productos para la alimentacion animal

Elaboraciom y conservas de pescados y
productos a base de pescado

(1) Microempresas: empresas con menos de 10 empleados.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Directorio Central de Empresas, INE.

Si atendemos a las distintas provincias, Sevilla es la que aglutina un mayor
numero de locales destinados a la Industria de productos alimenticios y bebidas,
casi una quinta parte del total regional, seguida de Cérdoba, Granada, Jaén 'y
Malaga, con porcentajes entre el 14,6 por ciento de la primera 'y el 13,6 por
ciento de la Ultima. El descenso en este nimero de locales viene siendo una
constante en los Gltimos anos en todas las provincias, exceptuando Cérdoba,
observandose una disminucién media anual entre 1999 y 2008 que oscila
entre el 0,4 por ciento de Cadiz y el 1,7 por ciento de Jaén. Esta tendencia se
ha mantenido también en el Gltimo afo, a excepcidn en este caso de Almeria
y Huelva, reduciéndose el nimero de locales de la Industria Agroalimentaria
con mayor intensidad en Cérdoba, Granada y Sevilla.
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Empresas por ramas de actividad y estratos de
CUADRO II.10 | -mPresas p ¢ y
asalariados en Andalucia.
Variacion media anual en Total |, ~ I N "
porcentajes 2008/1939
Industria cérnica 1,02 0,57 2,40 325 0,00
Elaboracion y conservacion de
pescados y productos 2,73 2,83 4,04 -6,32 16,65
a base de pescado
Preparacion y conservacion de 065 136 260 632 2414
frutas y hortalizas
Fabricacion de grasas y aceites 0,01 0,54 1,94 2,94 7,41
(vegetales y animales)
Industrias lacteas -0,18 -0,29 1,37 -1.41 0,00
Fabricacion de productos de
molinerfa, almidones y -5,98 -6,39 -3,39 -14,28
productos amilaceos
Fabricacion dg produc.tgs para la 1,82 176 0552
alimentacion animal
Fabricacion de otros _produ_c'gos 1,70 209 1,65 081 245
alimenticios
Elaboracion de bebidas 0,75 -0,14 3,24 -3,34 0,00
Industria de productos 27 1,61 077 1,67 3,65
alimenticios y bebidas
Variacion en porcentajes 2009/2008
Industria carnica 0,74 0,20 3,97 0,00 0,00
Elaboracion y conservacion de
pescados y productos 0,00 3,70 -10,00 20,00 0,00
a base de pescado
Preparacion y conservacion de 5,49 1,23 15,00 0,00 5714
frutas y hortalizas
Fabricacion de grasas y.ace|tes 358 4 444 3077 0,00
(vegetales y animales)
Industrias lacteas -391 -5,37 3,85 0,00 0,00
Fabricacion de productos de
molineria, almidones y -6,06 -11,32 18,18 0,00 0,00
productos amilaceos
Fabricacion dg produc'tt’)s para la 1,25 1,82 9,09 0,00
alimentacion animal
Fabricacion de otros _produ_ct_os 098 026 4,08 16,28 50,00
alimenticios
Elaboracion de bebidas -2,51 0,31 -10,91 -28,57 -20,00
Industria de productos 1,83 0,96 5,39 517 | 2414
alimenticios y bebidas
*Microempresas: menos de 10 empleados; Pequenas: entre 10y 49;
Medianas: entre 50 y 200; y Grandes: mas de 200 empleados.
Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Directorio Central
de Empresas, INE.




CUADRO IL.11

Locales de la Industria Alimentaria y Bebidas.

Locales en 2009

Variacion media

anual en porcentajes

Variacién en porcentajes

2008/1999 2009/2008

Almeria 432 -1,42 0,70
Cadiz 752 -0,36 -1,05
Cérdoba 968 1,16 -3,87
Granada 963 -1,03 2,13
Huelva 465 -1,28 0,22
Jaén 912 -1,72 -1.41
Malaga 899 -1,23 0,44
Sevilla 1.242 -1,51 -1,66
Andalucia 6.633 -0,92 -1,51
Espana 35.439 -0,93 -0,97

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Directorio Central de
Empresas, INE.

La produccion alimentaria desciende por segundo afo consecutivo,
aunque a menor ritmo que el conjunto de la produccion industrial.
Tasas de variacion interanual en porcentajes

GRAFICO 1.8

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

M Produccion Industrial General
Produccion Alimentacion. Andalucia

=== Produccion Alimentacion. Espana

Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia, IEA e INE.

Por Gltimo, habria que hacer una breve mencién a la trayectoria reciente
de los indices de produccién industrial. En este sentido, cabe sefalar que
por segundo afo consecutivo la produccién industrial en Andalucia ha
descendido de forma muy acusada en 2009, disminuyendo un 14,5 por
ciento en relacion al afo anterior, siendo éste uno de los sectores que
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estan viéndose mas afectados por la recesiéon econémica. Por su parte, la
Industria Alimentaria ha experimentado una evolucién similar, aunque la
caida registrada ha sido algo menos intensa, del 7,3 por ciento, si bien la
industria andaluza parece haber sufrido con mayor intensidad los efectos
de la crisis, ya que a nivel nacional la produccién industrial de la rama
alimentaria ha descendido menos de un 1 por ciento. Por su parte, la rama
de fabricacién de bebidas, tras el fuerte avance mostrado por la produccién
en 2008, ha experimentado un descenso del 3,2 por ciento, en este caso
algo mas moderado que a nivel nacional.

En este contexto de ligero retroceso de la actividad en la Industria
Agroalimentaria andaluza, en general, y a tenor de la importancia de ésta
en la estructura productiva regional, se insertaria el Plan Estratégico para la
Agroindustria andaluza Horizonte 2013, que pretende abordar todos los
objetivos resefados ya en el Plan para el Fomento de la Agroindustria. La
pretensién de la Consejeria de Agricultura y Pesca con este Plan es “integrar
las diferentes iniciativas de apoyo al sector y aportar nuevas orientaciones
para mejorar sus capacidades y competir con éxito en el nuevo escenario
econémico mundial”. Ya en el Pacto para el Fomento de la Agroindustria y
el nuevo marco financiero, suscrito en 2006 por la Consejeria de Agricultura
y Pesca y los agentes econémicos y sociales firmantes del Acuerdo de
Concertacion Social (CCOO Andalucia, UGT Andalucia y la Confederacion
de Empresarios de Andalucia), se fijaba como objetivo principal que la region
andaluza alcance el liderazgo del sector agroindustrial nacional, sobre la
base de un desarrollo sostenible.

Ademas, el Pacto persigue entre otros la implicacién del sector en la cohesion
econémica y social del territorio andaluz, el mantenimiento y la creacién
de empleo, el fomento de la calidad de los productos, el incremento del
valor afadido o las alianzas entre empresas para abordar tareas de [+D+i,
promocién en nuevos mercados o creacion de grandes grupos empresariales
andaluces, dado que ganar dimensién es una necesidad para la industria
agroalimentaria no sélo andaluza, sino espanola en general. En este sentido,
la concentracién de la oferta cuenta con diversas lineas de apoyo por parte
de la Administracion. En concreto, en la convocatoria para este ano 2010
de la Consejeria de Agricultura y Pesca, se unifican las tres lineas de apoyo
para respaldar el asociacionismo agrario (fusion, cooperacion e integracion),
que cuentan con una partida de 5 millones de euros. Estas ayudas tienen
como objetivo apoyar el aumento de la dimensién y tamafio de las empresas
y cooperativas del sector agroindustrial, fomentando la cooperacién
empresarial, las fusiones, integracién y alianzas estratégicas, impulsando la
constitucion de entidades asociativas de segundo y ulterior grado.



I1.2| La Gran Industria Agroalimentaria en Andalucia

Las cada vez mayores exigencias tecnoldgicas, sanitarias y sociales a las que
se ven sometidos los productos agroalimentarios estan propiciando vy, a la
vez, forzando un progresivo proceso de concentracién de la industria tanto
en el ambito nacional como internacional y, en mdltiples ocasiones, con
vinculos o alianzas entre empresas de nacionalidades diferentes.

Centrandonos en el caso andaluz, el grado de concentracién de la Industria
Agroalimentaria es muy relevante, como se desprende de la informacién
disponible de la Central de Balances de Andalucia (CBA), ya que las ventas (cifra de
negocios) de las cinco

mayores empresas La Industria Agroalimentaria tiene un

del sector en 2008 i nivel de concentracién muy elevado.
GRAFICO11.9

ascendieron a 3.025 Cuota de las 5 mayores empresas sobre el

millones de euros, el total del sector en porcentajes.

21 por ciento de la cifra
de negocios total del
sector en ese periodo
(21,9 por ciento en
2007). Para el conjunto
de la Gran Industria
Agroalimentaria (GIA),
aquellas cuya cifra de
negocios supera los 40 T T

millones de euros, el
grado de concentracion
es muy alto, tanto en

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia a
partir de la informacion de la Central de
términos de facturacion Balances de Andalucia y del IEA.

como de empleo.

En concreto, las 24 empresas que alcanzaron este volumen de ventas en 2008
obtuvieron una facturaciéon conjunta de 5.064,77 millones de euros y dieron
empleo a 8.907 personas, es decir, representan en torno al 35 por ciento de las
ventas y el 17 por ciento del empleo del sector agroalimentario. Las actividades
que conforman el grupo de la Gran Industria Agroalimentaria andaluza son
muy diversas, caso de aceiteras (37,5 por ciento del total), elaboracién de
bebidas (16,7 por ciento), procesado de frutas y hortalizas (12,5 por ciento),
y otras, como molineria, lacteos, etc.

<246
247 »



Informe Anual del Sector Agrario en Andalucia 2009
Capitulo II: La industria agroalimentaria en Andalucia

Importancia de la Gran Industria
CUADRO I.12 | Agroalimentaria en Andalucia.
Variables econdmicas en miles de euros

2008 Variacion 2008/2007 en
porcentajes

Total Industria Agroalimentaria

Personal ocupado (nimero) 52.501 52.505 0,01
Importe neto de la cifra de negocios | 14.034.774 | 14.435.509 2,86
VAB a coste de los factores 2.596.767 2.595.499 -0,05
Gastos de personal 1.321.568 1.392.677 5,38
Resultado del ejercicio 462.765 173.734 -62,46
Gran Industria Agroalimentaria (GIA)

N° empresas (nimero) 24 24 0,00
Personal ocupado (namero) 8.186 8.907 8,81
Importe neto de la cifra de negocios 4.989.521 5.064.770 1,51
VAB a coste de los factores 933.438 945,855 1,33
Gastos de personal 420.302 459.518 9,33
Resultado del ejercicio 103.605 710.154 585,44

Participacion GIA s/total (porcentajes y puntos porcentuales)
Personal ocupado 15,59 16,96 1,37
Importe neto de la cifra de negocios 35,55 35,09 -0,47
VAB a coste de los factores 35,95 36,44 0,50
Gastos de personal 31,80 33,00 1,19

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia, Central de
Balances de Andalucia y Encuesta Industrial
Anual de Empresas, |EA.

La dindmica observada en la Gran Industria Agroalimentaria andaluza refleja
que, aunque la crisis econémica les ha afectado, la fortaleza de estas empresas
ha sido muy alta en comparacién al conjunto de la empresa regional y similar
al conjunto de la Industria Agroalimentaria. Por lo que se refiere a la cifra de
negocios, ésta registré un moderado crecimiento del 1,5 por ciento en 2008,
en torno a 1 punto por debajo del conjunto de la Agroindustria. Respecto
al empleo, el comportamiento de la Gran Industria puede considerarse de
excepcional, ya que los gastos de personal crecieron un 9,3 por ciento (unos
4 puntos por encima del total) y, al mismo tiempo, el empleo en estas grandes
empresas se incrementé un 8,8 por ciento, muy por encima del agregado del
sector agroalimentario (0,01 por ciento) y del regional, en el que se registré
un descenso en torno al 2 por ciento.



Distribucion de la muestra de grandes
empresas. Porcentajes

GRAFICO 1110

Nimero Facturacion

Arni Carnicas
Carsr::licas 78

Otras industrias Otras ;nadrstrias
16,7 ,

Frutas y hortalizas
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Molineria
) 7,2
Frutas y hortalizas
Molineria 12,5
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Aceites
25,0
Bebidas .
16,7 Bebidas
42,2
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37,5

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia a partir
de lainformacién de la Central de Balances
de Andalucia.

Desde la 6ptica del resultado el comportamiento ha sido muy positivo en la
Gran Industria, aunque conviene realizar algunas precisiones. En concreto, el
resultado del ejercicio experimentd un aumento excepcional multiplicindose
casi por siete, si bien una parte importante (casi dos tercios del total) se ha debido
alaaportacion del resultado financiero. Es por ello que una revision del resultado
de explotacién nos ofrece una visién mas correcta del comportamiento de la
actividad productiva

de estas empresas. GRAFICO IL11 qulugllorj de los resultados. ‘Tasas de
Asi pues, la Gran variacion interanual en porcentajes

Industria registré en
2008 un aumento
del resultado de
explotacion del 8,9
por ciento, frente al
descenso del 43,5 por
ciento del conjunto
del sector, reforzando
la percepcién de la
importancia de las
economias de escala

Total Sector Agroalimentario

M Beneficios Resultados de explotacion

en este tipo de Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia a

ividad partir de la informacién de la Central de

actividades. Balances de Andalucia y del IEA.
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Esta consideracion de los aspectos positivos que la producciéon a mayor escala
tiene en la Industria Agroalimentaria se constata, igualmente, al analizar las
estructuras de explotacion, financiera y econémica de la GIA. En cuanto a
la primera, el peso de los aprovisionamientos es del 65,6 por ciento en la
GIA, unos 6 puntos inferior al conjunto de la industria, es decir, la capacidad
para generar VAB es superior en las grandes empresas. De igual forma, los
gastos de personal representan una menor fraccion de los ingresos, el 9,1
por ciento en la GIA frente al 9,6 del sector.

Distribucion de los gastos de la Gran
Industria Agroalimentaria. Porcentajes

GRAFICO I1.12
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Otros gastos Otros gastos
20,7 18,0

Gastos Financieros
2,2
Gastos Financieros
20 Personal
9,1
Personal
85
Amortizaciones
P 51
Amortizaciones
6,2

Aprovisionamientos
62,6 Aprovisionamientos
65,6

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia a partir
de lainformacién de la Central de Balances
de Andalucia.

Por lo que se refiere a la estructura econémica, dos tercios del activo esta
formado por inversiones a largo plazo, con un peso muy relevante del
inmovilizado material (27 por ciento del activo total). En el caso del activo
corriente, los deudores (16,4 por ciento) y las existencias (12,3 por ciento) son
las partidas que mayor contribucion realizan al activo.

En lo que concierne a la estructura financiera, de gran trascendencia para la
viabilidad no sélo de las empresas individualmente sino incluso de algunas
actividades, destaca el fuerte peso de la autofinanciacion en la GIA. En
concreto, los recursos propios aportan el 38,4 por ciento de las necesidades
financieras de estas empresas, aunque han perdido respecto a 2007 unos 4
puntos porcentuales, fundamentalmente por el crecimiento del pasivo ajeno
no corriente (deudas a largo). En este aspecto destaca que en torno al 24 por



ciento de los rec'u rsos GRAFICO 1113 Peso del inmovilizado en el activo en 2008.
de la GIA son ajenos ) Porcentajes sobre el total activo

y de exigibilidad
a largo plazo, vy
el 37,6 por ciento
restante conforman el
pasivo corriente.

Por tltimo, una vision
de conjunto de la
actividad de la GIA 0
en 2008 se puede B - o
obtener examinando , L ]
o R Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia a
los principales ratios partir de la informacion de la Central de

de rentabilidad vy Balances de Andalucia.
productividad. En

el caso de los primeros, la rentabilidad econémica se cifra en un 4,9 por
ciento, casi 3 décimas por encima de la de 2007, mientras que la financiera
se dispara hasta el 37,5 por ciento (5,3 por ciento en 2007), aunque ya
habiamos sefialado la fuerte aportacion que los ingresos financieros han
tenido en este ejercicio en las grandes empresas del sector.

Estructura financiera de la Gran Industria Agroalimentaria.

GRAFICO .14 Porcentajes sobre recursos totales

M Patrimonio neto Pasivo no corriente [l Pasivo corriente

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia a partir de la informacion de la Central
de Balances de Andalucia.
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GRAFICO I1.15
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Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia a el conjunto de este

partir de la informacién de la Central de

Balances de Andalucia. subsector industrial.

Las ventas por
empleado alcanzaron

un valor medio en la Gran Industria de 568.630 euros, mas del doble del
obtenido por el conjunto de la Industria Agroalimentaria, si bien cayeron en
torno a 41.000 euros respecto de 2007.

CUADRO I1.13

Total Industria Agroalimentaria

Productividad y eficiencia.
Miles de euros/empleado, salvo indicacion
en contrario

2007 2008 Diferencias absolutas

Ventas/Gastos personal (tanto por uno) 10,62 10,37 -0,25
Ventas/Empleado 267,32 274,94 7,61
VAB/Empleado 49,46 49,43 0,03
Beneficios/Empleado 8,81 B8]l 5,51

Gran Industria Agroalimentaria
Ventas/Gastos personal (tanto por uno) 11,87 11,02 -0,85
Ventas/Empleado 609,52 568,63 -40,89
VAB/Empleado 114,03 106,19 -7,84
Beneficios/Empleado 12,66 79,73 67,07

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia, Central
de Balances de Andalucia y Encuesta
Industrial Anual de Empresas, |EA.




1.3

Otros indicadores como el VAB por empleado o las ventas respecto de los
gastos de personal se han comportado en términos similares, aunque este
Gltimo es mas un indicador de eficiencia. Por altimo, en el caso de los
beneficios por empleado es el Gnico indicador que en la GIA registra un
aumento respecto de 2007, aunque debemos remitirnos a la excepcionalidad
del resultado financiero en este ejercicio que condiciona los niveles
alcanzados por este parametro.

Consumo alimentario y comercializacién

Este apartado pretende resumir los aspectos mds destacados acaecidos en
las dltimas campanas en el ambito de la distribucién, consumo y precios de
alimentacién en Andaluciay, en general, en el contexto nacional. Sin duda, la
volatil trayectoria de los precios desde la fuerte subida en 2007 y los descensos
observados en 2008 y 2009 han acrecentado el debate sobre las anomalias
en el funcionamiento de los mercados agrarios. En general, esta situacion ha
afectado al conjunto de la UE, aunque aprecidndose diferencias entre paises
y regiones, lo que evidencia la fragmentacién o inexistencia de mercado
Gnico, y es motivo de preocupacién para los responsables gubernamentales
y los érganos de defensa de la competencia, dada la repercusién del gasto
en alimentacién dentro de la cesta de consumo.

En este sentido, la Comision Europea ha emitido distintos informes,
dictdmenes y comunicaciones sobre el sector, que estd siendo objeto de
seguimiento a través del Grupo de Alto Nivel sobre Competitividad de la
Industria Agroalimentaria. Este andlisis ha identificado diversos problemas,
tales como asimetrias en el poder de negociacién entre los productores
agricolas y el resto de la cadena alimentaria (industria/distribucién), con
peculiaridades de muchos productos agroalimentarios, que generan falta
de transparencia en la formacién de precios, descontractualizacion de las
relaciones comerciales, traslado abusivo de los riesgos, remuneraciones
inferiores a costes, plazos de pago abusivos, sin descartar las practicas
colusorias (acuerdos de produccién y venta conjunta) y el mantenimiento
de precios de reventa, entre otros. En el caso de Andalucia, también se esta
llevando a cabo una investigacion rigurosa, dada la significacion que el
conjunto del sector tiene para la economia regional, que trata de dilucidar si
existen algunas de estas practicas contrarias al libre mercado, que perjudican
a los consumidores y/o a las rentas de los agricultores.

De la importancia del gasto en consumo alimentario ofrece una muestra la
Encuesta de Presupuestos Familiares, cuyos resultados sefalan que en torno
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al 16-17 por ciento del gasto familiar tiene como destino la alimentacién
y las bebidas no alcohdlicas. Los promedios obtenidos a través de esta
fuente de informacion se asemejan bastante a los obtenidos del Panel de
Consumo Alimentario, elaborado por el Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino, que para 2009 aproxima el gasto alimentario en
1.260,53 euros/persona, una cifra algo inferior a la media nacional (1.419,31
euros/persona).

El gasto per cdpita en alimentacion en Andalucia sigue por debajo
de la media espafiola. Euros por persona

GRAFICO I1.16
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Fuente: Analistas Econdmicos de Andaluciay Panel de Consumo Alimentario,
Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.

Esto no significa que la proporcién del gasto alimentario sea mas reducida
en nuestra Comunidad Auténoma, por el contrario, es un punto porcentual
superior a la media espafiola, ya que también los ingresos medios son
mas bajos en el espacio regional. Precisamente, no parece casual que las
Comunidades Auténomas espafiolas con un menor gasto alimentario per
capita tengan una presencia agricola destacada —lo que puede incidir en
el autoconsumo-, caso de Extremadura, Murcia y Andalucia, junto con
Castilla-La Mancha y Comunidad Valenciana. Si bien es cierto que también
son regiones con menor renta per cdpita.



La proporcién del gasto en alimentacion sobre el PIB per capita es mayor

GRAFICO 117 en Andalucia que en Espaiia. Porcentajes
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Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia, INE y Panel de Consumo Alimentario,
Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.

En cualquier caso, cabe destacar que el gasto alimentario ha experimentado
en 2009 un descenso, debido al comportamiento a la baja de los precios,
ya que el consumo en alimentacién propiamente dicho ha aumentado algo
mas del 1 por ciento. En concreto, la caida de los precios (-3,3 por ciento
en Andalucia y -3,1 por ciento en Espafia) ha propiciado que el gasto en
consumo alimentario haya disminuido en torno al 2 por ciento tanto en el
espacio regional como en el conjunto nacional. En términos per capita,
el gasto alimentario ha descendido en una cuantia similar en Andalucia,
mientras que en Espafa la disminucion resulta algo mas intensa, en torno
al 3,5 por ciento. Este comportamiento ha sido generalizado en todas las
Comunidades Autébnomas espanolas, observandose los mayores descensos,
en términos relativos, en La Rioja y Castilla-La Mancha (en ambos casos
superiores al -7 por ciento), debido a que es precisamente en estas CC.AA.
donde se ha registrado una reducciéon mas notable en los precios (superior
al -5 por ciento). De este modo, resulta evidente la trascendencia de los
precios en la determinacién del gasto alimentario, ya que la rigidez de los
habitos de consumo hace que éstos no sean facilmente modificables en
términos de cantidad.

El andlisis de los precios de la alimentacion en su trayectoria temporal presenta
un perfil muy regular todos los afios y en todos los espacios geogréficos. En
este sentido, los precios registran una moderacién en los meses centrales del
ano (a partir de mayo y hasta agosto), para volver a subir en el dGltimo tramo
del afo, con especial significacién en el mes de diciembre, coincidiendo
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con el periodo navidefio. Estas pautas se han mantenido, a grandes rasgos,
en el afio 2009, segln se desprende de los datos del Panel de Consumo
Alimentario del Ministerio, si bien con una tendencia a la contencién mas
acusada en el periodo primavera-verano y un ascenso, menos intenso que
en otros anos, en el mes de diciembre.

Comportamiento mensual de los precios en alimentacion: en diciembre

GRAFICO 1118 siempre suben, pero en 2009 menos que en 2008 y 2007. Euros

Andalucia

Espana
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w2006 === 2007 === 2008

Fuente: Analistas Econdmicos de Andaluciay Panel de Consumo Alimentario, Ministerio
de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.

Antes de estudiar cudl ha sido la repercusion de los precios de los distintos
grupos de alimentos, conviene hacer un analisis del peso de cada uno de
estos alimentos en el consumo y el gasto per cdpita alimentario en Andalucia.
De este modo, en términos de cantidad consumida, los principales productos
que componen la cesta alimentaria son las frutas frescas, la leche, hortalizas,
gaseosas y refrescos, agua, asi como la carne, el pan, los derivados lacteos, las
patatas y el pescado. Atendiendo a la proporcion del gasto que representan,
este orden cambiaria, situdndose la carne a la cabeza del presupuesto en
alimentacion per cépita, seguido del pescado, los derivados lacteos, las frutas
frescas, el pany las hortalizas. Esta significacion resulta bastante coincidente
con los hédbitos de consumo y gasto en el promedio nacional, si bien se
aprecia una composicién algo mds “sana” en la cesta de consumo nacional,



ya que las diferencias mas relevantes se refieren a la mayor proporcién del
consumo de frutas frescas, hortalizas y carne en el conjunto nacional, frente
al menor consumo de gaseosas-refrescos y derivados lacteos en comparacion
con la media regional.

GRAFICO IL.19 Alimentos con mayor proporcion en‘el consumo por persona. Porcentajes
sobre el total del consumo alimentario

Frutas Leche Hortalizas  Gaseosas Agua Carne Pan Derivados  Patatas Pescado
frescas liquida y refrescos  mineral lacteos

M Andalucia M Espana

Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia y Panel de Consumo Alimentario,
Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.

GRAFICO 1120 Alimentos con mayor proporcion en el gasto por persona. Porcentajes
sobre el total del gasto alimentario
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Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia y Panel de Consumo Alimentario,
Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.
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Teniendo en cuenta la distinta significacion en la cesta de consumo, los
alimentos que han sufrido en 2009 una reduccién del gasto més destacada
(en comparacién con 2008) han sido las patatas, la leche liquida, las frutas
frescas, el pan y el pescado, estando explicado este descenso principalmente
por la variacién descendente de los precios, ya que sélo en el caso de las
patatas y el pan se ha observado una disminucién en términos de cantidad
consumida. Por el contrario, durante 2009 el gasto experimenté un crecimiento
moderado en los derivados lacteos y en otros alimentos menos relevantes.
Por su parte, atendiendo a la variacion en los precios, los mayores descensos
correspondieron, en términos relativos, a la leche liquida (-14 por ciento en
comparacion con 2008), las patatas (-9,8 por ciento en Andaluciay -11,1 por
ciento en Espana), las frutas frescas (-7,3 por ciento), las hortalizas (-6,5 por
ciento) y, aunque en menor medida, también al pescado (-3,1 por ciento).

Curiosamente, s6lo el pan, junto con el chocolate, el arroz, el vino, la cerveza
y los platos preparados registran un aumento de precios durante 2009, si bien
por su relevancia en la cesta de consumo destaca la subida del pan (un 4,9
por ciento en Andalucia, frente al 1,6 por ciento del conjunto nacional). En
cualquier caso, resulta claramente observable la relacién inversa entre precio

. Relacion inversa entre precio y consumo (cantidad) en los
GRAFICO I1.21 | principales grupos de alimentos. Tasas de variacion en porcentajes
2009/2008
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Fuente: Analistas Econdmicos de Andaluciay Panel de Consumo Alimentario,
Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.




y cantidad en los productos alimenticios mas representativos en Andalucia,
salvo en el caso de la patata (se ha producido un descenso en el precio y al
mismo tiempo una reduccién en la cantidad consumida). Mientras, en los
casos del agua mineral y el pescado el descenso en los precios se ha traducido
en un practico mantenimiento del mismo nivel de consumo.

Sin duda, uno de los aspectos mas polémicos acerca de los precios de la
alimentacién recae sobre la amplitud de las divergencias entre los precios
en origen y destino. En este sentido, la informacién recopilada por el
Observatorio de Precios de Alimentos del Ministerio de Medio Ambiente y
Medio Rural y Marino permite comprobar el significativo diferencial entre
los precios en origen y destino en la mayoria de los alimentos frescos.
Ademas, en 2009 se acrecentd de forma generalizada esta distancia entre la
cotizacién en origen y destino, sin que sea posible discernir hasta qué punto

. Alimentos con mayores diferencias entre precios en origen y
GRAFICO 1l.22 | destino. Variacion en porcentajes entre el precio medio anual en
origen y en destino
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Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Observatorio de Precios de
Alimentos, Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.
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este incremento estd justificado por la incorporacién de valor afiadido a lo
largo de la cadena de produccién y en los distintos mercados e intermediarios
hasta llegar al consumidor final (o por otras incidencias).

Utilizando los precios del citado Observatorio, en las 53 semanas de referencia
de 2009, se observa que los precios alimentarios, en general, han registrado
descensos notables, en algunos casos, y moderados ascensos, en otros. Asi, en
destino, los mayores descensos se observaron en algunos citricos, el pimiento,
el calabacin, la manzana Golden y entre los pescados (gallos, merluza,
anchoa-boquerdn, pescadilla o dorada), mientras que los aumentos mas
notables correspondieron a la clementina (6,8 por ciento) y la carne de ternera
(2,1 por ciento). Estas variaciones, tanto de un signo como de otro, guardan
un cierto paralelismo con la evolucién de los precios en origen respecto a la
campana precedente, pero la magnitud de la variacién no es, en la mayoria de
los casos, proporcional, lo cual es indicativo de otros factores —en los procesos
intermedios— que repercuten en la formacién del precio final. De este modo,
resulta muy llamativo que la diferencia entre los precios en destino y origen del
limén se situara en el promedio del pasado afo en casi un 800 por cientoy de
la naranja (tipo Navel) en casi un 700 por ciento, situdndose en los principales
alimentos frescos entre el 200 y el 500 por ciento.

Formacion de precios de los horticolas protegidos en Andalucia.

GRAFICO I1.23 Eurosikg
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Fuente: Analistas Econdmicos de Andaluciay Observatorio de Precios de la Consejeria
de Agricultura y Pesca.




Por dltimo, atendiendo al seguimiento de los precios de los mas importantes
productos agricolas andaluces (horticolas protegidos, citricos y fresa de
Huelva) por parte de la Consejeria de Agricultura y Pesca, puede apreciarse
el diferencial existente entre el precio de mercado final al que el consumidor
adquirié dichos productos y la cotizacién que tenian en origen, es decir, en
la alhdndiga, mercado mayorista o centro de manipulacién. No obstante, el
proceso de formacion del valor y el precio en la cadena de produccién no
presenta diferencias sustanciales en el Gltimo ano.

Asi, en el caso de los horticolas protegidos, los precios en destino de todos
los productos (berenjena, calabacin, judia verde, melén, pepino, pimiento,
sandia y tomate) han experimentado un descenso en la campafia 2008/2009,
siendo mas destacables las reducciones en la sandia, pimiento y melén. Sin
embargo, los precios en origen sufrieron variaciones de distinto signo. En el
caso de la berenjena, calabacin, pepino y tomate se apreciaron subidas de
precios (mds evidentes en estos dos Gltimos), mientras que en los casos del
pimiento, sandia y mel6n se observaron descensos de los precios en origen.
Por su parte, los mercados mayoristas contribuyeron en distinta proporcién
al comportamiento de los precios. En los casos del pepino y melén con
descensos, mientras en la judia verde se registré un incremento respecto a
la campanfa anterior, aumentando el precio en esta fase intermedia entre el
productor y el consumidor en 1,1 euros en la campana 2008/2009.

De forma similar, en el andlisis de los precios en las Gltimas dos campafias
de los citricos y la fresa (Denominacion de Origen Huelva) puede observarse

GRAFICO11.24 | Formacién de precios de los citricos y fresa en Andalucia. Euros/kg.
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*No existen datos para este periodo en centro de manipulacion.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia'y Observatorio de Precios de la Consejeria
de Agricultura y Pesca.

<260
261 >



Informe Anual del Sector Agrario en Andalucia 2009
Capitulo II: La industria agroalimentaria en Andalucia

un diferencial importante entre los precios en origen y destino final,
desempenando un papel mds destacado en estos productos los mercados
mayoristas y centros de manipulacién. A grandes rasgos se comprueba,
en general, un descenso de los precios en destino y origen de los cuatro
productos objeto de seguimiento (fresa, naranja, mandarina y limén),
destacando la caida del precio en origen de este Gltimo (-67,3 por ciento), que
en términos absolutos supuso un descenso de 35 céntimos/kg. Esta reduccion
se mantuvo en el mercado mayorista, pero curiosamente en destino aumento
en 22 céntimos de euro, aunque el precio final también descendié. La caida
en los precios en origen en los otros citricos y la fresa se percibié también en
destino (unos diez céntimos menos que en la campana anterior), si bien en
los mercados mayoristas se registraron subidas en la Gltima campana.

1.4, Balanza Comercial Agroalimentaria

Durante 2009, y como consecuencia de la contraccion econémica, la balanza
comercial andaluza ha mostrado un comportamiento menos dindmico que
en el afo anterior, reduciéndose acusadamente tanto las exportaciones
como las importaciones, aunque la mayor caida en el valor de las compras,
a consecuencia de la debilidad de la demanda interna, ha contribuido a
reducir sustancialmente el déficit comercial. Este mismo comportamiento se
ha observado en el conjunto nacional, si bien se ha registrado una caida algo
menos intensa de las importaciones, que ha provocado una reduccién del

La balanza agroalimentaria andaluza acusa de manera menos intensa

GRAFICO 125 la contraccion de la demanda. Millones de euros
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* Datos provisionales.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Secretaria de Estado de
Comercio, Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).




saldo deficitario no tan acusada como en la regién andaluza. De este modo, la
tasa de cobertura andaluza (cercana al 80 por ciento) se ha situado de nuevo
por encima de la espaiola (76 por ciento), al contrario que en 2008.

Balanza Comercial en Andalucia y Espafa. Millones de euros

CUADRO I.14 y porcentajes

Tasas de Tasas de
variacion en variacion en
Porcentajes porcentajes porcentajes

2009 ™ | Andalucia/ 2009
Espana

Balanza comercial

Exportaciones | 14.333,87 9.1 395 | -14,85 | 158.254,28 2,73 | -16,37
Importaciones | 18.009,14 8,6 4,49 | -34,20 | 208.436,80 233 | -26/45
Saldo | -3.675,27 = 693 | -6512 | -60.182,52 1,15 | -46,71

Tasa de cobertura

o 79,6 - 0,42 18,09 75,9 0,29 9,15
(porcentaje)

Balaza comercial agroalimentaria

Exportaciones | 5.332,82 24 | 460 | 1041 | 2489061 | 435 | 738

Porcentajes sobre 372 | 02| 184 57 | 023 | 153
total @

Importaciones | 2.284,16 9,9 563 | -13,92 | 23.046,94 455 | -11,70

Ao 127 - o013 | 29 11| 02 | 185
total @

Saldo | 3.048,65 | 390 | s8] 18367 | 211 | 13857

Tasa de cobertura
(porcentajes)

2335 = -2,38 9,15 108,0 0,21 5,04

(1) Datos provisionales.
(2) Las tasas son en estos casos diferencias en puntos porcentuales.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andaluciay Secretaria de Estado de Comercio,
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).

Esta trayectoria negativa del comercio exterior no ha sido tan acusada en
el caso de la balanza comercial agroalimentaria, aunque tanto las compras
como las ventas al exterior han sufrido caidas por encima de los dos digitos.
Concretamente, las exportaciones agroalimentarias se han reducido hasta
los 5.332,82 millones de euros, que representan el 37,2 por ciento de las
exportaciones totales andaluzas, en tanto que las importaciones s6lo suponen
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el 12,7 por ciento. La mayor caida, en términos absolutos, de las ventas
respecto de las compras se ha traducido en este caso en una reduccion
del superavit de la balanza agroalimentaria, si bien éste continda siendo
elevado (por encima de los 3.000 millones de euros). La tasa de cobertura
agroalimentaria, por tanto, continta estando muy por encima de la nacional,
pese al notable incremento del saldo positivo de la balanza comercial
agroalimentaria espanola en el dltimo ano. Sin embargo, pese a este descenso
en el valor de las ventas, las cantidades agroalimentarias exportadas se han
incrementado ligeramente (0,3 por ciento) en 2009 respecto al afo anterior,
lo que se traduce en una caida de los precios de exportacion.

. La tasa de cobertura del sector agroalimentario andaluz es muy
GRAFICO11.26 | superior a la nacional y a la del conjunto de la balanza comercial
regional. Porcentajes

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009*

M Tasa de cobertura total Espana (eje izqdo.) [l Tasa de cobertura total Andalucia (eje izqdo.)
=== Tasa de cobertura S. Agroalimentario Espana Tasa de cobertura S. Agroalimentario Andalucia

* Datos provisionales.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Secretaria de Estado de
Comercio, Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).




Se reducen las exportaciones agroalimentarias por primera vez

GRAFICOL.27 desde 2005. Millones de euros

15772 |15.96

11.205
10416 10204 10.349

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009*

W Exportaciones totales (eje izqdo.) Exportaciones agroalimentarias

* Datos provisionales.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Secretaria de Estado de
Comercio, Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).

Distinguiendo por productos, y en base a la informaciéon que publica el
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, las frutas y legumbres acaparan
cerca del 60 por ciento del valor de las ventas agroalimentarias andaluzas.
Junto a éstas, destaca el grupo de grasas y aceites, y mds concretamente el
aceite de oliva virgen, que concentra el 14,1 por ciento de las exportaciones
agroalimentarias de la regién. Haciendo un mayor desglose, en este caso
a través de la clasificacién de codigos Taric (Arancel Integrado de las
Comunidades Europeas), los principales productos exportados serian, junto
al aceite, los tomates, pimientos, aceitunas y fresas, concentrando entre todos
alrededor del 44 por ciento de las ventas agroalimentarias.

Desde principios de la década se viene observando un continuado incremento
de las ventas de dichos productos en términos monetarios, aunque en
2009 Gnicamente se ha incrementado con respecto al afo anterior el
valor de las exportaciones de tomate. En términos fisicos, sin embargo, las
ventas de tomate se han reducido, observandose asi un incremento de los
precios. Durante el periodo 2000-2009 se ha constatado un generalizado
incremento medio anual del nimero de toneladas vendidas, pero en 2009
se han reducido las cantidades exportadas de aceite de oliva virgen, tomates,
pepinos y citricos. Las ventas de pimientos y aceitunas, por el contrario, han
repuntado, lo que implica una importante reduccion de los precios, a tenor
del descenso en el valor exportado en ambos casos.
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Evolucién del comercio exterior en Andalucia. Millones
CUADRO I1.15 de euros y porcentajes

Tasas de variacion
en porcentajes

2009 ™ Media
anual
2009/
2000

Exportaciones | 10.115,76 | 16.832,88 | 14.333,87 3,95 -14,85
1. Total Andalucia | Importaciones | 12.127,35 | 27.371,28 | 18.009,14 4,49 -34,20
Saldo | -2.011,59 |-10.538,40 | -3.67527 6,93 65,12

Exportaciones 3.556,30 5.952,43 5.332,82 4,60 -10,41
2. Sector Agroalimentario (3+4) | Importaciones 1.395,34 2.653,58 2.284,16 5,63 13,92
Saldo 2.160,96 3.298,86 3.048,65 390 -7,58

Exportaciones 3.455,86 5.760,81 5.163,45 4,56 -10,37
3. Sector Agrario-Alimentario | Importaciones 1.058,63 2.219,93 1.938,23 6,95 -12,69
Saldo 2.397,23 3.540,88 3.225,23 335 8,91

Exportaciones 1.858,07 2.855,59 2.704,16 4,26 5,30
Frutas y hortalizas | Importaciones 110,23 232,58 218,18 7,88 -6,19
Saldo 1.747,84 2.623,01 248597 3,99 -5,22

Exportaciones 1.457,03 2.657,92 2.327,20 534 | -12,44
Industria Alimentaria® | Importaciones 718,89 1.578,68 1.371,19 744 13,14
Saldo 738,14 1.079,24 956,01 2,92 -11,42

Exportaciones 100,43 191,62 169,36 5,98 -11,62
4. Sector pesquero | Importaciones 336,71 433,65 345,94 0,30 -20,23
Saldo -236,28 -242,02 -176,57 -3,18 -27,04

Exportaciones 3,07 3,64 1,88 5,31 -48,45
5. Sector forestal | Importaciones 125,41 122,85 83,72 -4,39 -31,85
Saldo 122,34 -119,21 -81,85 -4,37 -31,34

(1) Datos provisionales.
(2) Contiene los capitulos TARIC: 02, 04, 09, 11, 15, 17, 18, 19, 20,
21,22, 23, 24, y las partidas 0504, 1208, 1601 y 1602.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia'y Secretaria de Estado
de Comercio, Ministerio de Industria, Turismo y Comercio
(DataComex).




El aceite, tomate y pimiento acaparan el 30 por ciento de las
exportaciones agroalimentarias andaluzas. Porcentajes sobre el
valor total de las exportaciones agroalimentarias

GRAFICO 11.28

Aceite de oliva virgen, excepto lampante

Tomates frescos o refrigerados

Pimientos dulces, frescos o refrigerados

n " m
Aceitunas preparadas o conservadas sin vinagre

Fresas frescas

Pepinos frescos o refrigerados

Aceite de oliva y sus fracciones, incluso refinado

Agrios “citricos” frescos 0 secos

Melones, sandias y papayas frescos

Calabacines frescos o refrigerados

* Datos provisionales.
(1) En el afio 2000 se refiere a aceitunas preparadas o conservadas, excepto
en vinagre o acético, en envases inmediatos <=5 kg.

Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia y Secretaria de Estado de
Comercio, Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).

En lo que se refiere a las importaciones agroalimentarias andaluzas, 2.284,16
millones de euros en 2009, los principales productos comprados al exterior
serian los relacionados con la pesca, grasas y aceites, cereales, bebidas,
frutas y legumbres. Todos ellos han sufrido un significativo descenso respecto
a 2008 en términos de valor, aunque en cantidades tanto las compras de
grasas y aceites como de cereales han experimentado un fuerte repunte (por
encima del 20 por ciento en ambos casos), lo que se traduce en una caida
de los precios pagados por estos productos.

El principal destino de las exportaciones andaluzas continda siendo la
UE-15, que concentra alrededor del 76 por ciento del valor de las ventas
agroalimentarias de la region, siendo Alemania el principal comprador

<266
267 >



Informe Anual del Sector Agrario en Andalucia 2009

de productos andaluces. Junto a éste, le siguen los destinos europeos de
Francia, Italia, Reino Unido, Portugal y Paises Bajos, y fuera del continente
destacan las ventas a EE.UU., Japon y Suiza. En lo que se refiere a la
evolucion de las ventas, durante el periodo 2000-2009 se ha registrado
un aumento medio anual de las exportaciones a todos los paises de la
UE-27, que contrasta con el descenso generalizado en 2009, aunque se
han registrado incrementos significativos de las ventas agroalimentarias a

Capitulo II: La industria agroalimentaria en Andalucia

Austria, Republica Checa o Suiza.

CUADRO I1.16

Principales productos agroalimentarios exportados por
Andalucia.

Millones de euros Toneladas

Tasas de variacion en sas de variacion en
porcentajes porcentajes

i 2009 i
Media Media 2009/
anual anual 2008
2009/2000 2009/2000
EIOESENANIRERCELD | oy, 700 | 1990 | 31480814 5,23 615
lampante
L 732 182 | 504.291,45 593 5,63
refrigerados
FIERRBCHIEEIESB0 || o 087 2212 | 320927,39 278 773
refrigerados
Aceitunas preparadas 0| g, 523 382 | 265.261,19 761 21,04
conservadas sin vinagre ?
Fresas frescas | 330,25 4,36 -1,12 | 199.888,16 0,54 4,59
Pepinos frescos o refrigerados | 302,25 384 0,62 | 363.178,30 1,59 -2,98
Aceitede dliva y sus |55 g 7713 | 168 | 9357768 782 331
fracciones, incluso refinado
Melones, sandias y papayas | 446 4 1,40 12,22 | 27495663 055 2,39
frescos
Agrios “citricos” frescos o 147,08 6,79 858 | 221.806,94 2,10 9,72
Secos
CAREEIEI 0 | oo 591 045 | 19534548 4,26 630
refrigerados
(1) Datos provisionales.
(2) Hasta el afio 2007 esta partida se denominaba “Aceitunas
preparadas o conservadas (excepto vinagre o acético) en envases
inmediatos <=5 kg.
Fuente: Analistas Econdmicos de Andaluciay Secretaria de Estado de Comercio,
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).




Principales destinos de las Exportaciones Agroalimentarias
Andaluzas. Millones de euros y porcentajes

Tasas de variacion en
porcentajes

CUADRO I1.17

} 2009
o porcentajes ’\gsgiaal 2009/2008
2009/2000
Alemania 623,50 897,05 827,45 15,5 3,19 -1,76
Francia 583,24 855,57 740,00 13,9 2,68 -13,51
Italia 413,97 800,38 665,60 125 5,42 -16,84
Paises Bajos 293,31 424,70 390,19 73 322 8,13
Portugal 300,63 596,99 507,07 95 5,98 -15,06
Reino Unido 385,10 546,74 510,28 9,6 3,18 -6,67
UE-15 | 2.860,31 | 4.558,70 | 4.044,98 75,9 3,93 -11,27
UE-27 | 291332 | 4.753,81 | 4.249,06 79,7 4,28 -10,62
EE.UU. 221,83 300,57 280,52 53 2,64 -6,67
Japon 43,47 89,15 67,30 1.3 4,98 -24,50
Rusia 19,16 53,40 39,92 0,7 8,50 -25,24
Suiza 34,08 52,48 64,25 1.2 7,30 22,42
México 14,47 42,30 37,97 0,7 11,31 -10,25
Total mundial | 3.556,30 | 5.952,43 | 5.332,82 100,0 4,60 -1041
(1) Datos provisionales.
Fuente: Analistas Econdmicos de Andaluciay Secretaria de Estado de Comercio,
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).

Distinguiendo los principales productos agroalimentarios exportados
por destinos, se observa que cerca de un 40 por ciento del valor de las
exportaciones andaluzas de aceite de oliva en 2009 tuvieron como destino
Italia. En lo que respecta a los tomates, Alemania es el principal comprador,
acaparando mas de la cuarta parte de las ventas andaluzas al exterior. Del
mismo modo, el pais germano es el principal destino de las exportaciones
de pimientos, concentrando cerca de un tercio de las ventas totales de dicho
producto, acaparando este pais también un porcentaje similar de las ventas
de fresas andaluzas. En lo que respecta a las exportaciones de aceitunas,
el principal comprador es EE.UU., concentrando el 36,4 por ciento de las
ventas totales.

El origen de las compras agroalimentarias andaluzas, al igual que sucede
con las ventas, es mayoritariamente europeo, y el 55 por ciento de las
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importaciones provienen de la UE-15. En este caso es Reino Unido el principal
vendedor de productos agroalimentarios a la regién, seguido de Portugal,
Francia, Irlanda y Paises Bajos. El pais britdnico es el principal suministrador
de bebidas y cereales, mientras que Portugal es el pais que mas productos
relacionados con grasas y aceites vende en la region. Del resto del mundo,
las principales compras en 2009 se han realizado a Marruecos y Argentina,
siendo los principales productos agroalimentarios importados el pescado en
el primero de los casos, y los residuos de la industria agroalimentaria (tortas
y demas residuos solidos, fundamentalmente) en el segundo.

. Almeria y Sevilla concentran el 54 por ciento
GRAFICO 11.29 | de las exportaciones agroalimentarias
andaluzas. Porcentajes

Exportaciones Importaciones

Almeria
Almeria S
Sevilla 27,3
26,8

Sevilla
32,2

Malaga
17,2

Granada
74

Jaén
5

Datos provisionales 2009.

Fuente: Analistas Economicos de Andaluciay Secretaria
de Estado de Comercio, Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio (DataComex).

En cuanto al andlisis territorial se observan significativas diferencias en las
distintas provincias andaluzas. Entre Almeria y Sevilla concentran mas de la
mitad de las exportaciones agroalimentarias del conjunto andaluz, siendo
ambas junto con Coérdoba, las provincias que muestran una mayor caida de las
ventas en 2009, en términos absolutos. En lo que respecta a las importaciones,
Sevilla es la que mayor volumen de compras realiza, seguida de Malaga, la
Gnica provincia que en 2009 ha mostrado un saldo deficitario de la balanza
comercial agroalimentaria, dado el incremento en el valor de las compras
(el dnico en la region) y el descenso de las ventas.



Exportaciones e Importaciones Agroalimentarias Andaluzas

CUADRO I1.18 por provincias. Millones de euros y porcentaje

Exportaciones Importaciones

Tasas de variacion en Tasas de variacion en
porcentajes porcentajes

2009 Medi ; 2009 1 Vod |
edia anua edia anua
2009/2000 2009/2008 2009/2000 2009/2008

Almeria 1.510,57 3,95 -6,98 72,02 13,03 -10,54
Cadiz 482,40 2,56 -9,65 374,94 3,86 -20,09
Cérdoba 445,37 4,40 -21,40 83,10 4,38 -40,02
Granada 402,07 577 1,1 81,79 7,49 -17,47
Huelva 547,12 593 -5,72 349,27 2,09 -11,01
Jaén 170,84 1,15 -13,25 126,45 12,29 -26,26
Malaga 394,71 5,42 -5,06 462,49 6,16 1,25
Sevilla | 1.379,75 573 -13,74 734,12 6,95 -13,18
Andalucia | 5.332,82 4,60 -1041 | 2.284,16 5,63 -13,92
Espana | 24.890,61 4,35 -7,38 | 23.046,94 4,55 -11,70
(1) Datos provisionales.
Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Secretaria de Estado de
Comercio, Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).

La Agroalimentacidn, principal sector exportador de Andalucia.

GRAFICO 11.30 )
Porcentajes

15,7
1,6

Almeria Cadiz Cordoba Granada Huelva Jaén EIERE] Sevilla  ANDALUCIA  ESPANA

W Exportaciones agroalimentarias Resto de exportaciones

Datos provisionales 2009.

Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia y Secretaria de Estado de
Comercio, Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).
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Almeria es la principal exportadora de pimientos y tomates, y su principal
destino es Alemania. La provincia sevillana, por su parte, se centra en las
ventas de aceite de oliva, cuyos principales compradores son EE.UU. y
Portugal. En cuanto a las exportaciones de fresas, Huelva concentra el 96,8
por ciento del total andaluz y sus principales destinos son Alemania y Francia.
En lo que respecta a las importaciones, Sevilla adquiere fundamentalmente
preparados alimenticios diversos y aceite de girasol, de paises como
Irlanda, Francia y Portugal, mientras que la provincia de Malaga compra
principalmente bebidas de Reino Unido.

Resulta de interés también analizar la cuota de mercado que tiene Espafa
en las importaciones de la UE-27. Asi, se observa la importancia de las
exportaciones espafiolas de aceite de oliva virgen, ya que mas de la mitad de
las compras que realizan los paises miembros de la UE de este producto tienen
como origen Espaia, repartiéndose el resto entre otros paises mediterraneos
como ltalia, Grecia y Tunez. Destaca de igual modo el importante volumen
de ventas a la UE-27 de tomates y pimientos, con una cuota de mercado
de Espafa en torno al 30 por ciento en ambos casos, lo que confirma la
importancia del sector agroalimentario espafol en Europa, y por ende del
andaluz, ya que Andalucia concentra una parte importante de las ventas
espanolas de los citados productos. No obstante, en los Gltimos afios la
cuota de mercado de Espana, tanto en pimientos como en tomates, se ha
reducido, al tiempo que lo ha hecho la participacién andaluza en el total
nacional, debido al mayor incremento en términos relativos del valor de las
exportaciones agroalimentarias espafolas con destino a la UE respecto de
las andaluzas en el periodo 2000-2009.



Cuota de mercado de las importaciones
agroalimentarias en la UE-27. Porcentajes

GRAFICO 11.31

Aceite de oliva virgen

Tanez 7,9 Resto 7,0

Grecia 12,3

Tanez 7,6
Resto 4,6

[ Grecia 20,7
Italia 17,4
Espana 49,6,

Italia 20,7

Espana 52,0

Tomates frescos o refrigerados Pimientos dulces frescos
o refrigerados

Marruecos 8,6 Espana 31,9

Espaiia 28,6
KRN Turquia 3,0

arruecos 4,6
Turquia 0,9

Espana 40,9

Marruecos 5,6
Turquia 0,8
Israel 1,0
Egipto 0,1

Marruecos 0,5 E==¢
Turquia 1,0

Tunez 0,

Resto 51,6
Resto 58,4
Resto 52,8

El anillo interior corresponde al afio 2000 y el
exterior a 2009.

Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia y
Estadisticas de la Unién Europea
(DataComex), Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio.

<272
273 >



Informe Anual del Sector Agrario en Andalucia 2009
Capitulo II: La industria agroalimentaria en Andalucia

] Se reduce ligeramente la participacion andaluza en las exportaciones
GRAFICO11.32 | agroalimentarias espanolas a la UE-27. Porcentaje de las exportaciones
agroalimentarias andaluzas sobre el total nacional

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009*
W Total exportaciones W UE-27

* Datos provisionales.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Secretaria de Estado de
Comercio, Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).

Ranking de Espaifia por principales

CUADRO 19 producciones agroalimentarias en el mundo.

1995 2007

2 Tangerinas, mandarinas y_cle— 1 e, s
mentinas
2 Fresas 2 Almendras con céscara
2 Almendras con céscara 2 Alcachofas
2 Alcachofas 2 Tangerinas, mandarinas y clementinas
3 Aceitunas, olivas 2 Fresas
4 Peras 8 Coliflor y brécol
4 Avellanas con céscara 3 Lechuga y achicoria
4 Esparragos & Melocotones (duraznos), nectarinas
4 Naranjas 4 Carne de cerdo
5 Uvas 5 Uvas

Fuente: Analistas Econémicos de Andalucia y
FAOSTAT.




Segln la informacién que publica FAOSTAT, Espafa es el mayor productor
de aceitunas del mundo y el segundo de almendras de cdscara, alcachofas,
fresas y mandarinas y clementinas, siendo el principal exportador mundial
de estas ultimas y de aceite de oliva. Del mismo modo, destacan las ventas
de vino y tomate, aunque tanto en estas exportaciones como en las de aceite
de oliva se observa una diferencia importante en los precios unitarios de
exportacién. De hecho, el precio por tonelada vendida de aceite de oliva
de Espafia se sitda por debajo del de Italia o Grecia, sucediendo lo mismo
con el vino, con un precio muy inferior al de Francia o Italia. Algo similar
ocurre con el tomate, lo que denota una menor valoracion de los productos
agroalimentarios espanoles en relacién al resto de competidores europeos,
siendo necesario un esfuerzo de mejora en la comercializacién y promocién,
que permita aumentar el valor afadido de las exportaciones de Espafia.

Principales productos agroalimentarios exportados por

CUADRO 1120 Espaiia: Ranking mundial.

i P Tangerinas, mandarinas
Aceite de oliva virgen 9 ' y

clementinas

de dolares) | ($/toneladas) de dolares) | ($/toneladas)
Espafa 2.409.183 3.881 Espana 1.682.204 1.018
Italia 1.443.732 4.960 China 174.750 437
Tunez 543.502 3.149 Marruecos 159.209 653
Grecia 385.880 4.015 Turquia 111.625 433
Siria 268.092 3.605 Paises Bajos 107.118 1.119
Valor (miles | Valor unitario Valor (miles | Valor unitario
de dolares) | ($/toneladas) de dolares) | ($/toneladas)
Francia 9.254.180 6.199 Paises Bajos 1.527.534 1.830
Italia 4.741.609 2.596 México 1.219.875 1.137
Australia 2.488.462 3.185 Espana 1.170.556 1.329
Chile 2414119 2.085 Estados Unidos 311.067 1.268
Espaia 2.395.881 1.671 Bélgica 297.015 1.461

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y FAOSTAT, 2007.
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Otra informacion estadistica que permite analizar la evolucion del comercio
agroalimentario andaluz es la que se extrae del Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio referente al nimero de empresas exportadoras, su
facturacion y el tipo de productos que comercializan. En los Gltimos afios se
ha observado un continuo incremento del niimero de empresas exportadoras
regulares y si en 2003 habia 2.785 empresas, en 2008 son mas de 4.000 las
compaiias que se dedican a la exportacién en la region, representando en
torno al 10 por ciento del total nacional. Del mismo modo, se ha registrado
un incremento en la facturacién media anual de estas empresas, que alcanza
ya los 3,6 millones de euros, siendo los principales destinos de dichas
exportaciones, en funcién del nimero de empresas que comercializan con
cada pais, Portugal, Marruecos, Francia, Alemania, Italia, Reino Unido,
Paises Bajos y EE.UU.

En lo que se refiere al sector agroalimentario, y teniendo en cuenta los
veinte primeros capitulos arancelarios Taric, se han registrado 1.301
empresas en 2008, cifra muy superior a la de 2003, cuando existian 1.034
empresas exportadoras que ejercian su actividad de forma regular, de lo
que se desprende un crecimiento medio anual en dicho periodo de en
torno al 5 por ciento. En lo que respecta a los productos exportados, estas

] Se incrementa el nimero de empresas exportadoras regulares
GRAFICO 11.33 | de productos agroalimentarios en Andalucia. Tasas de variacion
media anual 2008/2003 en porcentajes

Pescados, crustaceos y moluscos*

Conservas de verduras o frutas y zumos

Bebidas de todo tipo (excluidos zumos)

Grasas, aceite animal o vegetal

Frutos comestibles

Legumbres y hortalizas

*Variacién media anual para el periodo 2004-2008.

Fuente: Analistas Econdmicos de Andalucia y Secretaria de Estado de
Comercio, Ministerio de Industria, Turismo y Comercio (DataComex).




empresas fundamentalmente venden hortalizas y frutas, grasas y aceites,
bebidas, conservas de verduras y frutas, y pescados, crustaceos y moluscos,
observandose una mayor facturacion media de las empresas que exportan
aceites (alrededor de 6,9 millones de euros), mientras que, por el contrario, las
ventas medias de las empresas dedicadas a la comercializacion de pescado,
aunque se han incrementado acusadamente, son bastante inferiores (1,5
millones de euros).

Finalmente cabria resefar que con el objetivo de aumentar el consumo de
productos agroalimentarios espafoles en otros paises, el Instituto de Comercio
Exterior (ICEX) estd desarrollando el Plan General de Promocion Exterior
y Marcas, cuya finalidad radica en apoyar las actuaciones de promocion
exterior e internacionalizacién de marcas espanolas. Este programa trata
de incentivar a las empresas que utilicen de forma intensiva los nuevos
factores de competitividad, tales como la innovacién de productos, servicios
y procesos, el disefo o la inversion en imagen, siempre que se traduzcan en
actividades dirigidas a mejorar su posicionamiento en mercados exteriores
considerados de interés.

En lo que respecta al Plan de Promocién Exterior 2010 del aceite de oliva,
en el que se invertirdn 1.665.000 euros en acciones promocionales en diez
mercados (Australia, Brasil, China, EE.UU., India, México, Polonia, Republica
Checa, Rusia y Ucrania), destaca la apuesta realizada en el pais mexicano,
ya que alrededor del 80 por ciento de sus importaciones de aceite de oliva
provienen de Espafa. Asi, en este pais se realizard una inversién de mds de
100.000 euros en 2010, enfocada a generalizar el uso del aceite de oliva y
a asentar la imagen de Espafia como principal origen y ensefa de calidad.

Por Gltimo, uno de los principales programas para el fomento de la produccion
y comercializacién del vino es el que esta desarrollando el Ministerio de
Medio Ambiente y Medio Rural y Marino, denominado “Estrategia VINO
2010” y cuya finalidad es la de unificar objetivos y actuaciones para el
desarrollo del sector del vino en el periodo 2007-2010, implicando a todos
los agentes del sector en aras de mejorar la integracién, competitividad y
promocién del vino y sus maltiples variedades.
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